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ABSTRACT


The purpose of this study is to determine the effect of green accounting, profitability, and business strategy on firm value. The object of this research is manufacturing sector companies listed on the Indonesia Stock Exchange for the period2022-2023.Thesampleselectionwascarriedoutusingpurposivesampling method with a total of 70 companies or 140 samples. The results of this study indicate that the implementation of green accounting, profitability, and business strategy have a significant positive effect on firm value simultaneously. These findings indicate that the implementation of green accounting, profitability, and business strategy has been proven to contribute significantly to increasing firm value.
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ABSTRAK


Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh penerapan green accounting, profitabilitas, dan strategi bisnis terhadap nilai perusahaan. Objek penelitian ini adalah perusahaan sektor manufaktur yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2022-2023. Pemilihan sampel dilakukan dengan menggunakan metode purposive sampling dengan total 70 perusahaan atau 140 sampel. Hasil penelitianini menunjukkanbahwapenerapan greenaccounting, profitabilitas,dan strategi bisnis berpengaruh positif signifikan terhadap nilai perusahaan secara simultan. Temuan ini menunjukkan bahwa penerapan green accounting, profitabilitas, dan strategi bisnis terbukti memberikan kontribusi nyata dalam peningkatan nilai perusahaan.
KataKunci:Penerapan greenaccounting,Profitabilitas,StrategiBisnis,Nilai Perusahaan
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BAB I PENDAHULUAN

1.1. LatarBelakang

Nilaiperusahaanmerupakanindikatorpentingyangmencerminkanpersepsi pasarterhadap kinerja dan prospek jangkapanjangsuatu perusahaan. Dalam pasar modal, nilai perusahaan berperan dalam menarik investor dan mencerminkan seberapa besar kepercayaan publik terhadap keberlangsungan operasional perusahaan di masa mendatang. Seiring dengan meningkatnya tuntutan praktik bisnis berkelanjutan, banyak perusahaan dari berbagai sektor perlu menyesuaikan diri. Salahsatunya adalah sektormanufaktur, karenasektorini menyumbangporsi besarterhadapaktivitasekonominasionaldanmemilikidampaklangsungterhadap lingkungan.
MenurutdataBadanPusatStatistik(BPS),sektormanufakturmenyumbang sekitar 18,34% terhadap produk domestik bruto (PDB) Indonesia tahun 2022 dan 18,67% pada tahun 2023. Menjadikannya sektor dengan kontribusi terbesar terhadap PDB non-migas. Selain itu, perusahaan manufaktur juga termasuk sektor yang paling terdampak oleh isu lingkungan dan kebutuhan untuk bertransformasi secaradigitaldanstrategis.Olehkarenaitu,penilaiannilaiperusahaandalamsektor manufaktur tidak dapat dilepaskan dari bagaimana perusahaan menjalankan tanggung jawab lingkungan, kinerja keuangan, serta strategi bisnisnya.
Dalam meningkatkan nilai perusahaan, tidak cukup bagi perusahaan hanya berfokus pada satu aspek saja, namun diperlukan pendekatan yang terpadu dan salingmelengkapi.Penerapangreenaccounting,tingkatprofitabilitas,danstrategi
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bisnis yang unggul diyakini mampu memberikan kontribusi yang saling mendukung dalam mendorong peningkatan nilai perusahaan. Green accounting berperan dalam memperkuat transparansi dan akuntabilitas, profitabilitas mencerminkan efisiensi dan kinerja finansial, sementara strategi bisnis mengarahkan perusahaan dalam membangun keunggulan kompetitif. Oleh karena itu,pentinguntukmenelaahbagaimanaketigafaktortersebutsecarabersama-sama memengaruhi nilai perusahaan, khususnya pada sektor manufaktur yang memiliki dampak lingkungan signifikan.
Fini&Astuti(2024)mengungkapkanbahwadalambeberapatahunterakhir faktor lingkungan menjadi semakin penting dalam proses pengambilan keputusan strategis. Perhatian terhadap tanggung jawab sosial dan lingkungan tersebut telah mendorong kemunculan penerapan green accounting sebagai solusi yang relevan karena pasar lebih menghargai perusahaan yang mampu menunjukkan komitmen terhadap keberlanjutan, transparansi, dan inovasi melalui penerapan green accounting. Lako (2018) juga menambahkan bahwa penerapan green accounting merupakan standar akuntansi yang berfokus pada anggaran dan pendataan keuangan serta akuntansi lingkungan. Penerapan ini memberikan transparansi kepada pemangku kepentingan mengenai bagaimana perusahaan mengelola dampak lingkungannya. Biasanya, informasi yang disampaikan meliputi aktivitas perusahaan dalam pengelolaan limbah, penggunaan sumber daya, penggunaan produk ramah lingkungan, serta inisiatif lingkungan.
Beberapa peneliti sebelumnya telah mengkaji dampak penerapan green accountingterhadapnilaiperusahaan.Misalnya,BahtiarEffendi(2021)
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mengungkapkan bahwa green accounting memiliki pengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan. Namun hasil tersebut tidak sejalan dengan Afiyah et al. (2023) yang menyatakan bahwa green accounting tidak memiliki dampak terhadap nilai perusahaan. Rahmawati et al. (2024) juga mendukung penelitian tersebut dengan menyatakan bahwa green accounting tidak memiliki pengaruh terhadap nilai perusahaan
Selain aspek lingkungan, faktor internal seperti profitabilitas juga tetap berperan sebagai penentu utama nilai perusahaan. Profitabilitas menunjukkan sejauh mana perusahaan mampu menghasilkan keuntungan dari aktifitas operasionalnya.Kusmiyati&Machdar(2023)mendefinisikanprofitabilitassebagai kemampuan perusahaan untuk memperoleh keuntungan dalam jangka waktu tertentu. Tingkat profitabilitas yang tinggi menunjukkan prospek bisnis yang baik serta efisiensi perusahaan dalam mengelola sumber dan kemampuannya menciptakan kinerja keuangan yang unggul. Pencapaian ini memperkuat kepercayaan pemangku kepentingan, karena perusahaan dinilai mampu memberikan keuntungan sekaligus menjaga keberlanjutan usahanya, sehingga kondisi tersebut tercermin dalam peningkatan nilai perusahaan. Sebelumnya, beberapa peneliti juga telah mengakji pengaruh profitabilitas terhadap nilai perusahaan, misalnya Alifian & Susilo (2024) yang menyatakan bahwa profitabilitas berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan, Aulia & Avriyanti (2024) juga mendukug temuan tersebut dengan menyatakan bahwa profitabilitas berpengaruhpositifterhadapnilaiperusahaan.Namunpenelitiantersebuttidak


sejalan dengan Mahilun & Atikah (2024) yang menyatakan bahwa profitabilitas tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan.
Selain itu, strategi bisnis yang baik juga berperan besar dalam menentukan nilai perusahaan. Strategi ini mengarahkan kebijakan dan jalan perusahaan untuk mencapai tujuan jangka panjangnya. Dhany & Henny (2019) menjelaskan bahwa strategibisnisadalahpendekatanumumdankomprehensifyangmemanduaktivitas inti perusahaan dan memastikan bahwa semua upaya perusahaan terfokus pada pencapaian tujuan tersebut. Salah satu indikator strategi bisnis yang semakin relevan saat ini adalah kemampuan perusahaan untuk menjual barang atau jasa denganhargayanglebihtinggikarenaadanyanilaitambah,sepertikualitasunggul inovasi, atau keberlanjutan. Perusahaan yang menerapkan strategi diferensiasi berbasiskeberlanjutancenderungmemilikikeunggulankompetitifyangsulitditiru, yang memungkinkan mereka untuk meningkatkan loyalitas pelanggan dan memperkuat posisi mereka di pasar. Sebelumnya, beberapa peneliti juga telah mengkjiengaruhprofitabilitasterhadapnilaiperusahaan,misalnyaHariyantoetal., (2019) yang menyatakan bahwa strategi bisnis berpengaruh terhadap nilai perusahaan, Amalia et al., (2023) juga mendukung temuan tersebut dengan menyatakan bahwa strategi bisnis berpengaruh terhadap nilai perusahaan. Namun penelitiantersebuttidaksejalandenganRicardiantoetal.,(2023)yangmenyatakan bahwa strategi bisnis tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan.
Berdasarkan latar belakang tersebut, maka peneliti tertarik untuk mengkaji lebih dalam mengenai pengaruh penerapan green accounting, profitabilitas, dan strategibisnisterhadapnilaiperusahaan.Sehinggajudulpenelitianiniadalah


“Pengaruh Penerapan Green Accounting, Profitabilitas, dan Strategi Bisnis Terhadap Nilai Perusahaan: Studi Empiris Pada Perusahaan Sektor Manufaktur Yang Terdaftar Di Bursa Efek Indonesia”.

1.2. RumusanMasalah

Berdasarkanlatarbelakangyangtelahdiuraikansebelumnya,maka rumusan masalah dalam penelitian ini adalah:
1. Apakahpenerapangreenaccountingberpengaruh terhadapnilaiperusahaan?

2. Apakahprofitabilitasberpengaruhterhadapnilaiperusahaan?
3. Apakahstrategibisnisberpengaruhterhadapnilaiperusahaan?


1.3. TujuanPenelitian

Berdasarkanrumusanmasalahyangtelahdiuraikan,adapuntujuanpenelitian ini adalah:
1. Untukmengetahuidanmenganalisispengaruhpenerapangreenaccounting

terhadapnilaiperusahaan.

2. Untukmengetahuidanmenganalisispengaruhprofitabilitasterhadapnilai perusahaan.
3. Untukmengetahuidanmenganalisispengaruhstrategibisnisterhadapnilai perusahaan.


1.4. ManfaatPenelitian

Penelitianinidiharapkan memberikanmanfaat positif,antaralain:
1. ManfaatTeoritis
Penelitian ini diharapkan dapat memberikan bukti empiris untuk mendukung teorilegitimasimengenai hubungan penerapangreenaccounting,profitabilitas, dan strategi bisnis terhadap nilai perusahaan melalui penggambaran tentang bagaimana perusahaan dapat menggunakan penerapan green accounting untuk membangun kepercayaan di mata pemangku kepentingan dan meningkatkan reputasi perusahaan, bagaimana profitabilitas mencerminkan kemampuan perusahaan menghasilkan laba yang berkelanjutan sebagai dasar kepercayaan pasar, serta bagaimana strategi bisnis dapat memperkuat posisi kompetitif perusahaan, yang secara keseluruhan berkontribusi pada peningkatan nilai perusahaan.
2. ManfaatPraktis
Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat praktis bagi berbagai pihak.Bagiperusahaansektormanufaktur,hasilpenelitiandapatmenjadiacuan untuk meningkatkan legitimasi dan nilai perusahaan melalui penerapan green accounting. Bagi investor, penelitian ini memberikan informasi untuk menilai keberlanjutan perusahaan sektor manufaktur sebagai bahan pertimbangan investasi.


BAB II KAJIANPUSTAKA

2.1. TeoriLegitimasi

Suchman (1995) mendefinisikan legitimasi sebagai persepsi atau asumsi umum bahwa suatu tindakan perusahaan dianggap diinginkan, sesuai, dan layak dalamkerangkasistemsosialyangterdiridarinorma,nilai,keyakinan,dandefinisi yangdibangunsecarasosial.Definisiinimenegaskanbahwalegitimasitidakhanya ditentukan oleh tindakan tertentu, tetapi juga pada bagaimana tindakan tersebut dipahamidanditerimaolehmasyarakatataupemangkukepentingan.Pandanganini dilengkapi dengan temuan Hummel & Schlick (2016) yang menekankan pentingnya perusahaan membangun kepercayaan dengan masyarakat atau pemangkukepentinganmelaluipenyediaaninformasiyangjelasdanakurattentang dampak operasionalnya. Dengan transparansi dan kejelasan ini, perusahaan tidak hanya mampu memenuhi ekspetasi sosial, tetapi juga mengurangi risiko reputasi terkait dampak lingkungan. Kedua pandangan ini menunjukkan bahwa legitimasi dapat diperoleh dan dipertahankan melalui komunikasi yang efektif dan tindakan yang selaras dengan nilai sosial, sehingga membantu menjaga citra positif perusahaan.
Riyadh et al. (2020) menambahkan bahwaperusahaan memiliki kewajiban untuk menjalankan fungsi sosial dengan memenuhi kebutuhan sosial dan membanguncitrapositifdimasyarakat.Salahsatucarapentinguntukmencapaihal tersebutadalahdenganmengungkapkaninformasiterkaitlingkungan.Penggunaan sistempelaporankeuanganberbasislingkunganmembantuperusahaandalam
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menyajikan informasi mengenai dampak lingkungan sekaligus memperhitungkan biaya dan manfaat lingkungan (Ramdhany & Prijanto, 2024).
Teorilegitimasimenunjukkanpentingnyakomitmenterhadapkeberlanjutan lingkungan dan tanggung jawab sosial. Dengan menerapkan green accounting, perusahaan dapat mengungkapkan informasi terkait dampak lingkungan dari aktivitasoperasionalmerekasertaupayayangdilakukanuntukmenguranginya.Hal inimembantuperusahaanmembanguncitrapositifdanmendapatkandukungandari masyarakat, investor, dan pihak berkepentingan lainnya. Pada saat perusahaan berhasil mendapatkan legitimasi, kepercayaan publik meningkat, pada akhirnya dapat memperkuat nilai perusahaan di pasar.

2.2. Nilai Perusahaan

Pratiwi & Suwandi (2022) mendefinisikan nilai perusahaan sebagai harga yang dibayar oleh calon investor saat perusahaan dijual. Pemilik perusahaan tentu menginginkan nilai perusahaan yang tinggi karena hal tersebut mencerminkan tingkat kemakmuran pemegang saham yang juga tinggi. Dengan nilai jual yang tinggi,pasarpercayabahwamanajementelahmenerapkanstrategibisnisyangtepat dalam mengelola aset perusahaan. Hal ini menunjukkan kinerja yang baik dan prospek yang positif di masa depan sehingga dapat mendorong pemegang saham untuk terus menginvestasikan modal mereka dalam perusahaan.
Ciftci et al. (2019) menjelaskan bahwa nilai perusahaan tidak hanya dipengaruhi oleh faktor keuangan, tetapi juga dari faktor non keuangan seperti kinerja operasional dan kualitas tata kelola yang baik. Salah satu upaya untuk meningkatkannilaiperusahaanadalahmelaluipenerapangreenaccountingyang
10



dilakukandenganpengelolaanakuntansiberbasis aspeklingkungan.Penerapanini tidak hanya mencerminkan komitmen perusahaan terhadap keberlanjutan, tetapi juga mampu membangun citra positif di masyarakat, sehingga memberikan kontribusi untuk meningkatkan nilai perusahaan.
Nilaiperusahaandapatdiukurmenggunakantobins’qyangmerupakanrasio antaranilaipasarasetperusahaanterhadapnilaibukuasetnya. Fikriyah &Wiyanti (2023) menjelaskan bahwa tobins’q adalah metrik yang menyatakan rasio nilai pasar aset perusahaan terhadap biaya penggantian dari aset yang sama. Rasio ini diukur berdasarkan nilai pasar total dari ekuitas dan liabilitas perusahaan. Tobin’s Qlebihdari1menunjukkanbahwanilaiperusahaanlebihbesardarinilaibukunya. Hal ini dapat diartikan sebagai tanda bahwa perusahaan berpotensi menghasilkan keuntungan.

2.3. PenerapanGreenAccounting

Lestari(2023) mendefinisikan bahwa green accounting merupakan cabang ilmu yang berkaitan dengan lingkungan dan bertujuan memberikan informasi terkait lingkungan suatu perusahaan. Ramdhany & Prijanto (2024) juga menambahkan bahwa salah satu tujuan utama penerapan green accounting adalah mengukur dan mengelola biaya lingkungan yang terkait dengan aktivitas perusahaan. Konsep ini muncul agar perusahaan dapat melakukan penilaian yang lebih menyeluruh terhadap kinerja mereka dari segi finansial dan lingkungan. Dengan menerapkan green accounting, perusahaan dapat memberikan gambaran yang lebih transparan tentang bagaimana mereka bekerja dengan memasukkan informasi lingkungan ke dalam laporan mereka.


Perusahaanyangmengelolasumberdayaalamberpotensimemilikidampak negatifterhadaplingkunganhidup.Olehkarenaitu,komitmenperusahaanterhadap lingkungansosialdanlingkunganhidupharusmenjadiprioritasutamadarikegiatan operasionalnya(Ningsih&Rachmawati,2017).Perusahaanyangsecaraaktif menerapkan	green	accounting	dengan	melaporkan	kinerja	lingkungan menunjukkankomitmenmerekaterhadaptanggungjawabsosialyangdapatmeningkatkankepercayaandanloyalitaspelanggan.Dalamjangkapanjang, reputasi yangbaikmenghasilkanlebihbanyakpenjualan,lebihbanyakmodal,dan peluanguntukbekerjasamadenganpihaklainyangmerupakannilaikeberlanjutan. Penerapan green accounting diukur menggunakan skala PROPER (Program Penilaian PeringkatKinerja PerusahaanDalamPengelolaanLingkunganHidup) yang diterapkan oleh Kementrian Lingkungan Hidup dan Kehutanan di Indonesia. (Umamietal.,2024)menjelaskanbahwatujuandariprograminiadalahuntuk mendorongperusahaanuntukmelakukanhal-halyangbaikuntuklingkungan sehinggaberdampakpadareputasidankeberlangsunganhidupperusahaan. Penilaian dilakukan berdasarkan indikator penggunaan sumber daya, pengelolaan limbah,emisi,danupayakonservasiuntukmengukurkinerjalingkungan.Penilaian inidilakukandenganmemberikanperingkatdalamwarnaemas,hijau,biru,merah, danhitam.Peringkatemasmenunjukkanbahwaperusahanmemilikikinerja lingkunganyangsangatbaik.Sebaliknya,peringkathitammenunjukkanperusahan
memilikikinerjalingkunganyangburuk.


2.4. Profitabilitas

Kusmiyati & Machdar (2023) mendefinisikan profitabilitas sebagai kemampuansuatuperusahaanuntukmenghasilkankeuntungandalamjangkawaktu tertentu. Profitabilitas ini diukur melalui rasio keuangan yang menunjukkan seberapa efektif suatu perusahaan mengelola asetnya untuk menghasilkan laba. Rasio keuangan tersebut mencerminkan efisiensi dalam pengelolaan sumber daya perusahaan dan memberikan gambaran tentang kemampuan perusahaan untuk menciptakan keuntungan secara berkelanjutan.
Tingkatprofitabilitasyangtinggimenunjukkankinerjakeuanganyangbaik sehingga dapat menarik perhatian dan meningkatkan kepercayaan investor. Profitabilitas yang terus meningkat menunjukkan bahwa prospek masa depan perusahaan dapat dihargai sehingga banyak menarik minat investor untuk menanamkan modal didalamnya (Lestari, 2021).
Salahsaturasioyangdapatdigunakanuntukmengukurprofitabilitasadalah Return On Assets (ROA). Harfani & Nurdiansyah (2021) Menjelaskan bahwa ReturnOnAssets(ROA)digunakanuntukmengukurprofitabilitaskarenadianggap mampu menggambarkan kemampuan perusahaan dalam mencari margin keuntunganmelaluipenggunaanasetyangdimiliki.Rasioinipentingbagiinvestor karena melaluiROAmerekadapatmengetahuiseberapa efektifmanajemendalam mengelola aset untuk menghasilkan laba yang tinggi. sehingga investor dapat mengetahui tentang bagaimana manajemen mengelola perusahaan.


2.5. StrategiBisnis

Pratiwi & Suwandi (2022) mendefinisikan strategi bisnis merupakan langkah-langkah yang diambil perusahaan untuk mencapai tujuan jangka panjangnya.Strategiinimencakupperencanaanyangmatang,pemilihanarahyang tepat, serta pengelolaan sumber daya yang efisien. Dengan menerapkan strategi bisnis yang efektif, perusahaan dapat memahami pentingnya pertumbuhan keberlanjutan, merespons pasar dengan cepat, serta menghadapi tantangan yang ada. Selain itu, kemampuan perusahaan untuk memanfaatkan sumber daya yang tersedia dan menerapkan rencana dengan baik menjadi kunci utama keberhasilan strategi bisnis.
Setiap perusahaan harus memiliki strategi yang layak untuk memastikan keberlanjutan dan pertumbuhan bisnis. Dalam menyusun strategi bisnis, terdapat berbagai aspek penting yang perlu diperhatikan. Strategi harus dirancang sebagai rencana jangka panjang yang berfokus pada peningkatan untuk mempertahankan kinerja perusahaan, menjamin kelangsungan hidup, dan berkontribusi pada pencapaian tujuan pembangunan berkelanjutan ( Rochmawati et al., 2023).
Strategi bisnis dapat diukur menggunakan skala PPC (Premium Price Capability). Gantino et al. (2023) menjelaskan bahwa PPC mampu menunjukkan kemampuan perusahaan dalam memberikan nilai yang cukup tinggi kepada pelanggan, sehingga mereka bersedia membayar harga yang lebih tinggi untuk produk atau layanan yang diberikan. Kemampuan ini menunjukkan daya saing perusahaan dalam menciptakan nilai tambah yang unik dan membedakannya dari pesaing di pasar.


2.6. PenelitianTerdahulu

Agar penelitian ini lebih terfokus pada masalahnya, menghasilkan temuan baru,dansesuaidenganrencanapenelitiansaatini,penelitiharusmeninjauliteratur tentang topik penelitian mereka dan menemukan beberapa temuan berikut:
Tabel2.1.PenelitianTerdahulu

	No
	Nama Penulis
	JudulPenelitian
	Variabel Penelitian
	HasilPenelitian

	1
	Pratiwi& Suwandi (2022)
	PeranStrategiBisnis Terhadap Nilai Perusahaan Dengan Good Corporate
GovernanceSebagai variabel Mediasi
	X₁:StrategiBisnis Y: Nilai Perusahaan
Z:GCG
	Strategi bisnis tidak berpengaruhterhadapnilai perusahaan serta GCG tidak mampu memediasi keduanya

	2
	AmaliaEt Al.,(2023)
	TheEffectOfBusiness Strategy			And EnvironmentalDisclosure	On	Firm Value
	X₁:StrategiBisnis X₂:Environtmental Disclosure
Y:	Nilai
Perusahaan
	Strategi	Bisnis	Dan PengungkapanLingkunganBerpengaruh SignifikanTerhadapNilai Perusahaan.

	3
	Fikriyah& Wiyanti (2023)
	The	Effect		of Environmental PerformanceandGreen Accounting	on	Firm Value
	X₁:	Kinerja Lingkungan
X₂:	Green Accounting
Y:	Nilai
Perusahaan
	Green accounting dan kinerja	lingkungan berpengaruh pada nilai perusahaan.

	4
	Kelly	&Henny (2023)
	Pengaruh	Green AccountingDanKinerja Lingkungan Terhadap NilaiPerusahaanDengan Profitabilitas Sebagai Variabel Moderasi
	X₁: Penerapan Green Accounting X₂:	Kinerja Lingkungan
Y:	Nilai
Perusahaan
	Green accounting dan kinerja lingkungan tidak berpengaruh	secara langsung pada nilai perusahaan,		tetapi
profitabiltias	dapat memoderasi keduanya.

	5
	Dina Dwi Rahmawati et	al.
(2024)
	Pengaruh		Green Accounting, CSR, Dan Kinerja	Keuangan
Terhadap	Nilai Perusahaan
	X₁:	Green Accounting
X₂:CSR
X₃:	Kinerja Keuangan
Y:	Nilai
Perusahaan
	Green accounting, CSR, dankinerjakeuangantidak berpengaruhterhadapnilai perusahaan.

	6
	Indriatyet al., (2024)
	Analisis	Terhadap Pengaruh Profitabilitas, Leverage, dan Ukuran Perusahaan Terhadap NilaiPerusahaanPublik
SubSektorMakanandan Minuman
	X₁:Profitabilitas X₂: Leverage
X₃:	Ukuran Perusaahan
Y:	Nilai
Perusahaan
	Profitabilitas, Leverage, dan Ukuran Perusahaan secara	simultan berpengaruhdansignifikan terhadap Nilai Perusahaan


Disambungkehalamanberikutnya


Tabel 2.1.Sambungan

	No
	Nama Penulis
	JudulPenelitian
	Variabel Penelitian
	HasilPenelitian

	7
	Alifian Susilo (2024)
	&
	Pengaruh Profitabilitas, Likuiditas,	Ukuran Perusahaan			dan Struktur		Modal
Terhadap	Nilai Perusahaan
	X₁:Profitabilitas X₂: Likuiditas
X₃:	Ukuran Perusaahan
X₄: Struktur Modal Y:NilaiPerusahaan
	Profitabilitas, likuiditas, dan struktur modal berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan, tetapi ukuran perusahaan tidak signifikan terhadap nilai perusahaan.

	8
	Mahilun&Atikah (2024)
	PengaruhPerencanaan		Pajak, Kepemilikan Manajerial				Dan ProfitabilitasTerhadap			Nilai Perusahaan	Dengan TransparansiSebagai
VariabelModerasi
	X₁:	Perencanaan Pajak
X₂:	Kepemilikan Manajerial
X₃: Profitabilitas X₄: Struktur Modal Y:NilaiPerusahaan Z: Transparansi
	Perencanaan Pajak Dan Transparansi Terhadap Nilai Perusahaan	Tetapi KepemilikanManajerialDan Profitabilitas		Tidak
Berpengaruh Signifikan Terhadap Terhadap Nilai Perusahaan.

	9
	Goh Al.,
(2024)
	Et
	PengaruhProfitabilitas				Dan Leverage			Terhadap Nilai	Perusahaan Dengan		Kebijakan Dividen				Sebagai Variabel			Moderasi Pada	Perusahaan Konstruksi				Yang TerdaftarDiBursa
EfekIndonesia
	X₁:Profitabilitas X₂: Leverage
Y:NilaiPerusahaan Z:	Kebijakan Dividen
	Profitabilitas	Tidak
Berpengaruh Signifikan Terhadap Nilai Perusahaan Dan Leverage Berpengaruh Negative	Signifikan Terhadap Nilai Perusahaan.

	10
	Fini
Astuti (2024)
	&
	TheEffectOfGreen
AccountingOnFirm Value
	X:	Green
Accounting
Y:NilaiPerusahaan
	Green	accounting
berpengaruhpositifterhadap nilai perusahaan.

	11
	Putra Al.,
(2024)
	Et
	Penerapan Accounting Business Terhadap Perusahaan Return Sebagai
Intervening
	Green Dan Strategy
Nilai Dengan Saham Variabel
	X₁:	Green
Accounting
X₂: Strategi Bisnis Y:NilaiPerusahaan Z: Return Saham
	PenerapanGreenAccounting Dan Strategi Bisnis Berpengaruh		Positif Signifikan Terhadap Nilai Perusahaan, Serta Return Saham Secara Signifikan Memediasi	Hubungan
Tersebut


Sumber:Reviewberbagaijurnalpenelitian,2025

Tabel di atas menunjukkan bahwa hasil penelitian terdahulu mengenai pengaruh penerapan green accounting, profitabilitas, dan strategi bisnis masih beragam.Variasitemuaninimembukapeluanguntukmelakukanstudilebihlanjut.


2.7. KerangkaKonsep
KepercayaanStakeholder
PeningkatanNilai Perusahaan
Penerimaankonsumen
Kinerja laba berkelanjutan
ReputasiPerusahaan
TeoriLegitimasi
StrategiBisnis
Profitabilitas
PenerapanGreen Accounting


Gambar2.1.KerangkaKonsep
Sumber:Datadiolah,2025

2.8. PengembanganHipotesis

2.8.1. Pengaruhpenerapangreenaccountingterhadapnilaiperusahaan
Pengaruh penerapan green accounting terhadap nilai perusahaan dapat didasarkan pada teori legitimasi. Teori legitimasi berpendapat bahwa perusahaan terus mencari legitimasi untuk mempertahankan keberlanjutan perusahaannya, salah satu cara untuk mendapatkan legitimasi adalah dengan menunjukkan perusahaan peduli terhadap pelestarian lingkungan. Hal ini dapat dicapai melalui penerapan green accounting. Green accounting dapat diterapkan melalui pengukurandanpelaporantentangbagaimanabisnismengelolarisikodantanggung jawab sosialnya.


Pengaruh penerapan green accounting terhadap nilai perusahaan juga berkaitan dengan persepsi investor terhadap kinerja masa depan perusahaan. Penerapan green accounting yang baik dapat meningkatkan reputasi perusahaan dan menarik minat investor, sehingga berdampak pada peningkatan nilai pasar perusahaan. Seiring dengan peningkatan nilai pasar, nilai perusahaan juga akan meningkat, mengingat nilai perusahaan sering diukur dengan nilai pasar.
Peneliti terdahulu mendukung adanya hubungan positif antara green accounting terhadap nilai perusahaan. Yuliani & Prijanto (2022) menemukan bahwa perusahaan yang menerapkan green accounting menunjukkan bahwa mereka memperhatikan lingkungan sehingga akhirnya dapat meningkatkan nilai perusahaan. Hasil tersebut juga didukung oleh Fini & Astuti (2024) yang menemukan bahwa penerapan green accounting membantu perusahaan mempertahankanlegitimasidenganmengungkapkanbiayalingkungansebagaicara untuk bertanggung jawab atas hal-hal yang berkaitan dengan lingkungan sehingga menarik minat investor dan meningkatkan nilai perusahaan.
Berdasarkan teori legitimasi dan temuan penelitian sebelumnya, hipotesis yang dapat diajukan adalah sebagai berikut:
H₁ : Penerapan green accounting berpengaruh positif signifikan terhadap nilai perusahaan.

2.8.2. Pengaruhprofitabilitasterhadapnilaiperusahaan
Pengaruh profitabilitas terhadap nilai perusahaan dapat didasarkan pada teori legitimasi. Perusahaan yang memiliki tingkat profitabilitas tinggi menunjukkankinerjakeuanganyangbaikdanmemperkuatreputasinyadimata


pemangku kepentingan. Dalam teori legitimasi, laba yang dihasilkan merupakan bukti bahwa perusahaan dapat mengelola sumber daya secara efektif dan menghasilkan keuntungan ekonomi bagi pemegang saham dan masyarakat secara keseluruhan. Persepsi positif ini menumbuhkan kepercayaan publik dan menarik investor,yangpadaakhirnyameningkatkannilaiperusahaan.Profitabilitasmenjadi indikator keberhasilan finansial dan strategis bagi perusahaan untuk mempertahankan dan memperluas legitimasi sosial.
Perusahaan yang memiliki tingkat profitabilitas yang tinggi cenderung mampu meningkatkan nilai perusahaan karena hal tersebut menunjukkan kemampuan perusahaan untuk menghasilkan keuntungan dari sumber daya yang dimilikinya. Ketika bisnis mampu menghasilkan keuntungan yang konsisten, investor melihatnya sebagai tanda kinerja yang baik dan menunjukkan prospek pertumbuhan yang menjanjikan. Selain itu, keuntungan yang dihasilkan memungkinkan bisnis untuk berkembang, membayar dividen, dan memperkuat struktur permodalannya. Kondisi ini meningkatkan permintaan untuk saham perusahaan di pasar modal, yang mengarah pada kenaikan harga saham dan peningkatan nilai perusahaan.
Penelititerdahulumendukungadanyahubunganpositifantaraprofitabilitas terhadapnilaiperusahaanseperti Indriatyetal.(2024)dalamstudinyamenyatakan bahwa laba yang tinggi sangat mempengaruhi pendapat para investor terhadap kinerja keuangan perusahaan secara positif, sehingga mendorong peningkatan harga saham. Kenaikan harga saham tersebut secara langsung mencerminkan peningkatannilaiperusahaan.Alifian&Susilo(2024)jugamendukungtemuan


tersebut dengan menyatakan bahwa profitabilitas mencerminkan nilai perusahaan karena menunjukaan kemampuanmenghasilkan laba. Laba yang tinggi menandakan prospek kerja yang baik dan menarik minat investor.
Berdasarkan teori legitimasi dan temuan penelitian sebelumnya, hipotesis yang dapat diajukan adalah sebagai berikut:
H₂:Profitabilitas berpengaruhpositifsignifikanterhadapnilaiperusahaan.


2.8.3. Pengaruh strategibisnis terhadapnilaiperusahaan
Pengaruh strategi bisnis terhadap nilai perusahaan dapat didasarkan pada teori legitimasi. Teori ini menyatakan bahwa para pemangku kepentingan akan memberikan legitimasi kepada perusahaan yang menerapkan strategi bisnis yang berfokus pada tanggung jawab sosial, keberlanjutan, dan inovasi. Menurut teori legitimasi, keberhasilan suatu perusahaan tidak hanya diukur dari kinerja keuangannya,tetapijugadarisejauhmanaperusahaandapat memenuhiekspektasi sosial dan lingkungan. Strategi bisnis yang sesuai dengan nilai-nilai tersebut membantu perusahaan mempertahankan dan memperluas legitimasi sosialnya, yang pada akhirnya meningkatkan nilainya di pasar serta meningkatkan kepercayaan investor dan publik.
Perusahaan dapat meningkatkan nilai peruahaan dengan menggunakan strategi yang tepat untuk mengarahkan operasinya untuk mencapai tujuan jangka panjang.Strategiyangberfokuspadainovasi,efisiensioperasional,danpemenuhan kebutuhan pasar dapat meningkatkan daya saing dan profitabilitas perusahaan. Ketikaperusahaanmenunjukkankinerjayangunggulmelaluistrategiyang


dijalankan, hal tersebut menarik minat investor memperkuat posisi perusahaan di pasar, dan mendorong kenaikkan nilainya.
Penelititerdahulumendukungadanyahubunganpositifantaraprofitabilitas terhadapnilaiperusahaansepertiAmaliaetal.(2023)yangmenyatakanPenerapan strategi yang efektif memungkinkan perusahaan mengoptimalkan pengelolaan sumber daya secara efisien serta menghasilkan produk berkualitas. Efisiensi tersebut menekan biaya operasional, sedangkan kualitas produk memperkuat daya saing di pasar. Sinergi antara keduanya menarik perhatian investor, mendorong kenaikanhargasaham,danpadaakhirnyameningkatkannilaiperusahaan.Temuan tersebut juga didukung oleh Putra et al. (2024) yang menyatakan bahwa Strategi bisnis yang menekankan inovasi, pengembangan, serta perluasan ke pasar baru umumnya memberikan peluang bagi peningkatan pendapatan dan keuntungan di masa mendatang.
Berdasarkan teori legitimasi dan temuan penelitian sebelumnya, hipotesis yang dapat diajukan adalah sebagai berikut:
H₃:Strategibisnis berpengaruhpositifsignifikanterhadapnilaiperusahaan.
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Gambar2.2.ModelPenelitian
Sumber:Datadiolah,2025


BAB III METODOLOGIPENELITIAN

3.1. DefinisiOperasionaldanPengukuranVariabel

3.1.1. Nilaiperusahaan
Nilai perusahaan dapat dikatakan sebagai persepsi pasar terhadap kinerja danpotensisutauperusahaandalammenciptakannilaibagipemegangsaham.Nilai perusahaan diukur menggunakan tobins’q, yaitu ukuran yang mencerminkan hubunganantaranilaipasardannilaibukuasetperusahaan.Tobins’qdipilihsebagai indikator nilai perusahaan karena mampu menangkap perubahan nilai perusahaan yang disebabkan oleh faktor non-keuangan, seperti peningkatan reputasi terkait tanggungjawabsosial ataukeberlanjtan, yangseringkalitidaklangsungtercermin dalamlabajangkapendek. Adapun rumustobins’qyangdigunakanadalahsebagai
berikut(Mirnawati &Dewi, 2023):
Tobins′Q=𝑁𝑖𝑙𝑎𝑖𝑝𝑎𝑠𝑎𝑟𝑑𝑎𝑟𝑖𝑡𝑜𝑡𝑎𝑙𝑎𝑠𝑒𝑡	3.1
𝑁𝑖𝑙𝑎𝑖𝑏𝑢𝑘𝑢𝑑𝑎𝑟𝑖 𝑡𝑜𝑡𝑎𝑙 𝑎𝑠𝑒𝑡


3.1.2. PenerapanGreenaccounting
Penerapan green accounting adalah suatu pendekatan yang mengintegrasikan elemen lingkungan ke dalam praktik akuntansi dengan tujuan mengevaluasidampaklingkungandariaktivitasperusahaan.Karenaitu,perusahaan dapat membuat keputusan yang lebih tepat mengenai penggunaan sumber daya alam dan pengelolaan dampak lingkungan. Penerapan green accounting diukur diukur menggunakan skala PROPER (Program Penilaian Peringkat Kinerja PerusahaanDalamPengelolaanLingkunganHidup)yangditerapkanoleh
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Kementrian Lingkungan Hidup dan Kehutanan di Indonesia. Skala ini menilai kinerjalingkunganperusahaanberdasarkanbeberapaindikator,sepertipenggunaan sumberdaya,pengelolaanlimbah,emisi,danupayakonservasi.Penilaiandilakukan dengan memberikan peringkat dalam warna emas, hijau, biru, merah, dan hitam. Berikut indeks penilaian mengenai 5 warna dari skala PROPER (Kelly & Henny, 2023):
Tabel3.1.NilaiSkalaProper
	Warna
	Skala
	Nilai

	Emas
	5
	Sangatbaik

	Hijau
	4
	Baik

	Biru
	3
	Cukup

	Merah
	2
	Kurang

	Hitam
	1
	SangatKurang


Sumber:Datadiolah,2025.
3.1.3. Profitabilitas
Profitabilitas dapat dikatakan sebagai pemahaman tentang bagaimana perusahaan memperoleh laba dari aktivitas inti perusahaan yang mencerminkan kemampuanperusahaandalammengelolasumberdayasecaraefisien.Profitabilitas diukur menggunakan rasio Return On Assets (ROA). Rasio ini digunakan untuk mengukur profitabilitas karena dianggap mampu menggambarkan kemampuan perusahaan dalam mencari margin keuntungan melalui penggunaan aset yang dimiliki.AdapunrumusROAyangdigunakanadalahsebagaiberikut(Kelly&
Henny,2023):
ROA=𝐿𝑎𝑏𝑎𝑏𝑒𝑟𝑠𝑖ℎ𝑠𝑒𝑡𝑒𝑙𝑎ℎ𝑝𝑎𝑗𝑎𝑘	3.2
𝑇𝑜𝑡𝑎𝑙𝐴𝑠𝑒𝑡


3.1.4. Strategibisnis
Strategibisnismerupakanrencanajangkapanjangyangdisusunperusahaan untukmencapaitujuantertentu.Strategibisnisberperanpentingdalammembentuk
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nilai perusahaan karena mencerminkan bagaimana perusahaan mengelola sumber daya dan menghadapi persaingan. Perusahaan dengan strategi yang tepat, cenderung mampu meningkatkan kinerja dan pada akhirnya memperkuat nilai perusahaan.
StrategibisnisdiukurmenggunakanskalaPPC(PremiumPriceCapability). PPC digunakan karena mampu menunjukkan kapabilitas perusahaan dalam memberikan nilai yang cukup tinggi kepada pelanggan, sehingga mereka bersedia membayar harga yang lebih tinggi untuk produk atau layanan yang diberikan. Kapabilitas ini menunjukkan daya saing perusahaan dalam menciptakan nilai tambahyangunikdanmembedakannyadaripesaingdipasar.RumusPPCyang
digunakanadalahsebagaiberikut(Gantinoetal.,2023):
PPC=𝐺𝑟𝑜𝑠𝑠𝑚𝑎𝑟𝑔𝑖𝑛	3.3
𝑃𝑒𝑛𝑗𝑢𝑎𝑙𝑎𝑛


3.2. PopulasidanSampel

Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh perusahaan sektor manufaktur yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2022-2023. Penelitian ini menggunakan teknik purposive sampling untuk menentukan jumlah sampel yang digunakan dalam penelitian dengan kriteria sebagai berikut :
1. Perusahaansektormanufakturyangterdaftarberturut-turutdiBEIperiode2022- 2023.
2. Perusahaansektormanufakturyangmenyajikanlaporankeuangandalambentuk mata uang rupiah selama periode 2022-2023.


3. Perusahaan sektor manufaktur yang tidak mengalami kerugian selama periode 2022-2023.
4. Perusahaan sektor manufaktur yang telah mengikuti kegiatan PROPER selama periode 2022-2023.
Tabel3.2.TabelSeleksiPemilihanSampel
	No
	Keterangan
	Jumlah Perusahaan

	1
	PerusahaansektormanufakturdiIndonesiaperiode2022-2023
	334

	2
	Perusahaansektormanufakturyangtidakterdaftarberturut-turutdi
BEIperiode2022-2023
	(13)

	3
	Perusahaansektormanufakturyangtidakmenyajikanlaporan
keuangandalambentukmatauangrupiahselamaperiode2022- 2023
	(27)

	4
	Perusahaansektormanufakturyangmengalamikerugianselama
periode2022-2023
	(28)

	5
	Perusahaansektormanufakturyangtidakmengikutikegiatan
PROPERselamaperiode2022-2023
	(196)

	Jumlahperusahaan
	70

	Jumlahsampelpenelitian(70x2)
	140


Sumber:Datadiolah,2025


3.3. JenisdanSumberData

Jenis data yang digunakan dalam penelitian ini merupakan data kuantitatif. Sumber data yang digunakan adalah data sekunder berupa laporan keuangan, laporan tahunan dan laporan keberlanjutan yang dipublikasikan melalui website BursaEfekIndonesiayaituwww.idx.co.iddanwebsiteresmiperusahaan,serta
suratkeputusanperingkatproperolehKementrianLingkunganHidupdan Kehutanan (KLHK) melalui website https://proper.menlhk.go.id.

3.4. PersiapanData

Sebelummelakukananalisisutama,penelitianinimelakukanpersiapandata melaluiduatahap,yaituujioutlierdantransformasidata.Ujioutlierbertujuanuntuk


mengidentifikasi data yang menyimpang dari pola umum data untuk menjaga keandalan hasil analisis. Deteksi outlier dilakukan menggunakan metode boxplot. Mazareietal.,(2024)mengatakanboxplotadalahmetodevisualyangefektifuntuk mendeteksi outlier dalam data, dengan mengidentifikasi nilai yang berada diluar batas1.5kaliinterquartilerange(IQR)darikuartilpertama(Q1)dankuartilketiga (Q3). Metode ini menggunakan integrasi numerik histogram dan fungsi distribusi kumulatif,sertamenyesuaikanpanjangwhiskersesuai karakteristikdata,sehingga efektif untuk distribusi simetris maupun skewed. Hasil ekspreimen menunjukkan algoritma ini memiliki perfoma ouliers yang sangat baik (Mazarei et al., 2024).
Transformasi data dilakukan untuk mengatasi masalah distribusi data yang tidak normal dan varians yang tidak homogen (heteroskedastisitas). Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah transformasi akar kuadrat (sqrt) yang dapat mengurangi skewness positif serta memperbaiki normalitas distribusi data yang cenderung memiliki nilai varians yang lebih besar pada level nilai yang tinggi. Dengankatalain,transformasiiniberfungsiuntukmengurangiketidakseimbangan dalamdatayangdapatmempengaruhikeakuratanmodelanalisisstatistik(Hamasha et al., 2022).
3.5. TeknikAnalisisData

3.1.5. Statistikdeskriptif
Statistik deskriptif adalah alat analisis pada ilmu statistik yang digunakan untuk mengetahui gambaran perusahaan secara ringkas agar mudah dipahami. StatistikDeskriptifdigunakanagarnilairata-rata(mean),standardeviasi,varian,


maksimum,minimum,sum,range,kurtosis,danswknessdapatdiketahui(Ghozali, 2021).

3.1.6. Ujiasumsiklasik
Ujiasumsiklasikmerupakansyaratyangharusdipenuhiagarmodelregresi dinilaibaikdantidakterkendalamasalahstatistikyangdapattimbul.Jikaujiasumsi klasik terpenuhi, maka model regresi yang dihasilkan tersebut sesuai standar statistikdanmemilikiparameteryangmasukakalsertalogis.Adabeberapa ujiasumsiklasikyangdigunakan,antaralain:uji normalitas, uji multikolinieritas, uji heteroskedastisitas, dan uji autokorelasi.
3.1.6.1. Ujinormalitas
Uji normalitas digunakan untuk menguji apakah variabel pengganggu memiliki distribusi normal dalam model regresi. Terdapat dua cara untuk mendeteksi apakah residual terdistribusi normal, yaitu analisis grafik dan uji statistik. Teknik pengujian distribusi normalitas data yang digunakan dalam penelitian ini adalah teknik Kolmogorov-Smirnov dengan kriteria sebagai berikut (Ghozali, 2021):
1. Jikatingkatsignifikansi≥0,05makadatadikatakanterdistribusinormal.
2. Jikatingkatsignifikansi<0,05makadatadikatakantidakterdistribusinormal

3.1.6.2. Uji multikolineritas
Uji Multikolineritas digunakan untuk mengetahui apakah ditemukan korelasi dalam model regresi terhadap variabel independen. Dalam model regresi yangbaik, variabel independen tidak seharusnya memiliki korelasi. Nilai toleransi danfaktorvariabilitas(VIF)dapatdilihatuntukmengetahuiapakahada


multikolineritas dalam model regresi. Multikolinieritas dapat dideteksi dengan melihat nilai tolerance valuedanVarianceInflationFactor(VIF),dengankriteria sebagai berikut (Ghozali, 2021):
1. Jikatolerancevalue≤0,10ataunilaiVIF≥10makaterindikasigejalamultikolinieritas.
2. Jika tolerance value > 0,10 atau nilai VIF < 10 maka tidak terindikasi gejala multikolinieritas.
3.1.6.3. Ujiheterokedastisitas
Uji Heteroskedastisitas digunakan untuk mengetahui apakah terjadi ketidaksamaan variance residual dari satu pengamatan ke pengamatan lain, jika hasilnya berbeda maka disebut heterokedastisitas. Model regresi yang baik memiliki variance dari residual sebuah pengamatan ke pengamatan lain tetap (homoskedastisitas) atau tidak terjadi heteroskedastisitas. Heteroskedastisitas merupakan keadaan di mana variance tidak sama antar satu pengamatan dengan pengamatan lainnya. Cara mendeteksi ada atau tidaknya heteroskedastisitas dilakukan dengan metode glejser. Metode ini dilakukan dengan carameregresikan nilaiabsolutdariresidual terhadapvariabelindependen,kemudianhasil signifikan diuji.Apabilanilaisignifikansilebihbesardari0.05,makadapatdisimpulkantidak terjadi gejala heteroskedastisitas (Ghozali, 2021).
3.1.6.4. Ujiautokorelasi
Uji autokerelasi digunakan untuk mengetahui apakah ada korelasi antara residual pada periode t dengan residual pada periode t-1. Jika terdapat korelasi, makaterjadiproblemautokorelasi.Modelregresidikatakanbaikapabilabebasdari


autokorelasi, jika terjadi korelasi maka disebut masalah autokorelasi. Uji yang dipakai untuk melihat gejala autokorelasi yaitu uji Durbin–Watson (DW test) dengan kriteria pengujian sebagai berikut (Ghozali, 2021):
1. Jika0<d<dl,makahipotesisnol(H0)memilikikeputusanditolak.Artinya tergejala autokorelasi positif.
H0:tidakadaautokorelasipoditif Ha: ada autokorelasi positif
2. Jikadl≤d≤du,makahipotesisnol(H0)memilikikeputusannodecision.

Artinyatidakdapatditentukanadaatautidaknyaautokorelasipositif. H0: tidak ada autokorelasi positif
Ha:adaautokorelasi positif

3. Jika4–dl<d<4,makahipotesisnol(H0)memilikikeputusanditolak.Artinya tergejala autokorelasi negatif.
H0:tidakadaautokorelasinegatif Ha: ada autokorelasi negatif
4. Jika 4 – du ≤ d ≤ 4 – dl, maka hipotesis nol (H0) memiliki keputusan no decision.Artinyatidakdapatditentukanadaatautidaknyaautokorelasinegatif. H0: tidak ada autokorelasi negatif
Ha:adaautokorelasi negatif
5. Jikadu<d<4–du,makahipotesisnol(H0)memilikikeputusantidakditolak.

Artinyatidaktergejalaautokorelasipositifdannegatif. H0: tidak ada autokorelasi positif dan negatif
Ha:adaautokorelasi positifdan negatif


3.1.7. AnalisisRegresiLinearBerganda
Analisis regresi linear sederhana digunakan untuk mengevaluasi pengaruh beberapa variabel bebas terhadap satu variabel terikat secara simultan Ghozali (2021). Untuk menguji ketiga hipotesis, analisis regresi linear berganda diuji menggunakan metode berikut:
𝑌=𝛼+𝛽₁𝑋₁+β₂X₂+β₃X₃+e	3.4

Keterangan:

𝛼	adalahkonstanta.
Y	adalahnilaiperusahaan.

X₁	adalahpenerapangreenaccounting.

X₂	adalah profitabilitas X₃	adalahstrategibisnis
β₁₋₃	adalahkoefisienregresi.

e	adalaherrorterm yangmewakilivariabellain yangtidakdimasukkanke dalam model.

3.1.8. KoefisienDeterminasi(R2)
Koefisien determinasi (R2) menyajikan informasi seberapa baik kemampuan model regresi dalam menjelaskan variasi variabel dependen, dengan nilai koefisien determinasi antara 0 dan 1. R2yang bernilai kecil menunjukkan keterbatasan variabel independen dalam menjelaskan variabel dependen. SedangkannilaiR2yangmendekatiangka1berartivariabelindependenmampu


memberikan semua informasi untuk memprediksi variabel dependen (Ghozali, 2021).
3.1.9. UjiKelayakanModel(UjiF)
Uji statistik F atau Goodness of Fit Test dipakai untuk menguji kelayakan model regresi, serta kemampuan model regresi tersebut dalam mengestimasi hubungan antar variabel independen dan dependen (Ghozali, 2021). Pengujian kelayakanmodelmenggunakanujistatistikF,dimana nilaisignifikansi5%atauα
=0,05,dengansyaratpengambilankeputusansebagai berikut:

1. Jika nilai signifikansi F ≤ 0,05, maka model regresi layak digunakan dan variabel independen serta moderasi berpengaruh serentak dan signifikan terhadap variabel dependen.
2. JikanilaisignifikansiF>0,05,makamodelregresitidaklayakdigunakandan tidak dapat mengestimasi hubungan variabel independen serta moderasi serentak terhadap variabel dependen.

3.1.10. PengujianHipotesis(Ujit)
Pengujian hipotesis dilakukan untuk melihat pengaruh signifikan dari variabel independen terhadap variabel dependen (Ghozali, 2021). Metode yang digunakanuntukmengujipengaruhtersebutadalahalatujit(ttest).Hasilpengujian hipotesisdinyatakanberpengaruhapabilanilaisignifikansilebihkecildariα=0,05 dengan koefisien regresi bernilai positif, sehingga hipotesis penelitian diterima. Sedangkan apabila nilai signifikansi melebihi α = 0,05 atau koefisien regresi bernilai negatif, artinya hipotesis penelitian dinyatakan ditolak.


BAB IV

HASILPENELITIANDAN PEMBAHASAN


4.1. DeskripsiData

Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data sekunder dari perusahaansektormanufakturyangterdaftardiBursaEfekIndonesia(BEI)periode 2022-2023. Data-data tersebut berupa laporan keuangan, laporan tahunan dan laporan keberlanjutan yang dipublikasikan melalui website Bursa Efek Indonesia yaituwww.idx.co.iddanwebsiteresmiperusahaan,sertasuratkeputusanperingkat
properolehKementrianLingkunganHidupdanKehutanan(KLHK)melalui

websitehttps://proper.menlhk.go.id.Berdasarkankriteriasampelyangditentukan
oleh peneliti, diperoleh 70 perusahaan dengan total sampel 140 yang memenuhisyarat untuk dianalisis dalam penelitian ini.
4.2. HasilUji Analisis Data
4.2.1. Statistik deskriptif
Analisis ini dilakukan untuk melihat penjabaran deskriptif variabel penelitianterkaitangkaminimum,maksimum,danrata-rata yangdigunakanuntuk menganalisissertamengujihipotesispenelitianyangdirumuskangunamengerahui pengaruh variabel independen terhadap variabel dependen.
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Tabel4.1.HasilStatistikDeskriptif(sebelumoutlier)
DescriptiveStatistics
	
	N
	Minimum
	Maximum
	Mean
	Std.
Deviation

	NilaiPerusahaan
	140
	.01
	8.08
	1.1599
	1.26541

	PenerapanGreenAccounting
	140
	1
	5
	3.04
	.610

	Profitabilitas
	140
	.00
	.31
	.0854
	.06765

	StrategiBisnis
	140
	.04
	.99
	.2905
	.17210

	ValidN(listwise)
	140
	
	
	
	


Sumber:DatadiolahdenganSPSS25,2025

Tabel4.1merupakanhasildarianalisisstatistikdeskriptifsebelumdilakukan outlier. Dari hasil pengolahan data deskriptif diatas dapat dilihat bahwa dari 140 data seluruh perusahaan selama 2 tahun pengamatan, distribusi data yang didapat oleh peneliti adalah sebagai berikut:
1. Variabel Nilai Perusahaan (Y), dari dari data tersebut dapat dideskripsikan bahwanilaiminimumvariabelYsebesar0.01dimilikiolehPT.UltrajayaMilk Industry & Trading Comp (2022), sedangkan nilai maksimum sebesar 8.08 dimiliki oleh PT. Unilever Indonesia (2022). Hasil uji statistik deskriptif variabel Y juga menunjukkan nilai rata-rata sebesar 1.1599 dan nilai standar deviasi sebesar 1.26541 menunjukkan bahwa variasi cukup tinggi pada nilai perusahaan antar perusahaan dalam sampel penelitian.
2. Variabel Penerapan Green Accounting (X), dari data tersebut dapat dideskripsikan bahwa nilai minimum variabel X sebesar 1 dimiliki oleh PT. Waskita Beton Precast (2023), sedangkan nilai maksimum sebesar 5 dimiliki oleh PT. Aneka Tambang (2023), PT. Semen Indonesia (2023), PT. Kalbe Farma (2023), dan PT. Industri Jamu dan Farmasi Sido Muncul (2022-2023). HasilujistatistikdeskriptifvariabelXjugamenunjukkannilairata-ratasebesar
3.04dannilaistandardeviasisebesar0.610menunjukkanbahwavariasi
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penerapan green accounting antar perusahaan dalam sampel tidak terlalu jauh berbeda satu sama lain.
3. VariabelProfitabilitas(Z₁),daridatatersebutdapatdideskripsikanbahwanilai minimum variabel Z₁ sebesar 0.00 dimiliki oleh PT. Chemstar Indonesia (2023),PT.WaskitaBetonPrecast(2023),PT.EagleHighPlantations(2022), PT.MalindoFeedmill(2022),PT.CerestarIndonesia(2023),danPT.Phapros (2023). Sedangkan nilai maksimum sebesar 0.31 dimiliki oleh PT Multi Bintang Indonesia (2023).Hasil uji statistik deskriptif variabel Z₁ juga menunjukkan nilai rata-rata sebesar 0.0854 dan nilai standar deviasi sebesar 0.06765 menunjukkan bahwa variasi profitabilitas perusahaan dalam sampel relatif kecil.
4. Variabel Strategi Bisnis (Z₂), dari data tersebut dapat dideskripsikan bahwa nilai minimum variabel Z₂ sebesar 0,04 dimiliki oleh PT. Cerestar Indonesia (2023), sedangkan nilai maksimum sebesar 0.99 dimiliki oleh PT. Sampoerna Agro (2022). Hasil uji statistik deskriptif variabel Z₂ juga menunjukkan nilai rata-ratasebesar0.2905dannilaistandardeviasisebesar0.17210menunjukkan bahwa variasi strategi bisnis perusahaan dalam sampel relatif kecil.

Tabel4.2.HasilStatistikDeskriptif(setelahoutlier)
DescriptiveStatistics
	N
	Minimum
	Maximum
	Mean
	Std.
Deviation

	NilaiPerusahaan	109
	.06
	2.83
	.8451
	.74446

	PenerapanGreenAccounting	109
	2
	5
	3.00
	.451

	Profitabilitas	109
	.00
	.23
	.0749
	.05493

	StrategiBisnis	109
	.04
	.70
	.2627
	.15703

	ValidN(listwise)	109
	
	
	
	


Sumber:DatadiolahdenganSPSS25,2025


Tabel 4.2 merupakan hasil dari analisis statistik deskriptif setelah dilakukan outlier. Dari hasil pengolahan data deskriptif diatas dapat dilihat bahwa total sampelyangawalnya140menjadi109selama2tahunpengamatan.Distribusidata yang didapat oleh peneliti adalah sebagai berikut:
1. Variabel Nilai Perusahaan (Y), dari dari data tersebut dapat dideskripsikan bahwa nilai minimum variabel Y sebesar 0.06 dimiliki oleh PT. Bakrie SumateraPlantations(2023),sedangkannilaimaksimumsebesar2.83dimiliki olehPT.ArwanaCitramulia(2022).Hasilujistatistikdeskriptifkeduavariabel Y juga menunjukkan nilai rata-rata sebesar 0.845 dan nilai standar deviasi sebesar 0.744 menunjukkan bahwa variasi cukup tinggi pada nilai perusahaan antar perusahaan dalam sampel penelitian.
2. Variabel Penerapan Green Accounting (X), dari data tersebut dapat dideskripsikan bahwa nilai minimum variabel X sebesar 2 dimiliki oleh PT. Samator Indo Gas (2022) PT. Ifishdeco (2022), PT. Intanwijaya Internasioal (2022-2023), PT.LautanLuas(2022), PT. EmdekiUtama (2022-2023),PT.
Cisadane Swait Raya (2022-2023) dan PT. Eagle High Plantations (2022), sedangkan nilai maksimum sebesar 5 dimiliki oleh PT. Aneka Tambang (2023).HasilujistatistikdeskriptifvariabelXjugamenunjukkannilairata-rata sebesar 3.00 dan nilai standar deviasi sebesar 0.451 menunjukkan bahwa variasi penerapan green accounting antar perusahaan dalam sampel tidak terlalu jauh berbeda satu sama lain.
3. VariabelProfitabilitas(Z₁),daridatatersebutdapatdideskripsikanbahwanilai minimumvariabelZ₁sebesar0.00dimilikiolehPT.EagleHighPlantations


(2022), PT. Malindo Feedmill (2022), dan PT. Cerestar Indonesia (2023). Sedangkan nilai maksimum sebesar 0.23 dimiliki oleh PT Arwana Citramulia (2022).Hasil uji statistik deskriptif variabel Z₁ juga menunjukkan nilai rata- ratasebesar0.074dannilaistandardeviasisebesar0.054menunjukkanbahwa variasi profitabilitas perusahaan dalam sampel cukup tinggi.
4. Variabel Strategi Bisnis (Z₂), dari data tersebut dapat dideskripsikan bahwa nilai minimum variabel Z₂ sebesar 0,04 dimiliki oleh PT. Cerestar Indonesia (2023), sedangkan nilai maksimum sebesar 0.70 dimiliki oleh PT. Delta Djakarta (2022-2023). Hasil uji statistik deskriptif variabel Z₂ juga menunjukkannilairata-ratasebesar0.262dannilaistandardeviasisebesar
0.157 menunjukkan bahwa variasi strategi bisnis perusahaan dalam sampel tergolong sedang ke tinggi.

4.2.2. Ujinormalitas
Uji normalitas dilakukan menggunakan One-Sample Kolmogorov-Smirnov Testdengannilaisignifikansi0.05atau5%.Keputusandalamujinormalitasdibuatdengan melihat probabilitas dari Asymp.Sig (2-tailed) lebih besar dari 0.05. Berikut merupakan hasil output analisis statistik uji normalitas:
Tabel4.3.HasilUjiNormalitas(SebelumOutlier)

One-SampleKolmogorov-SmirnovTest

UnstandardizedResidual
N	140

NormalParametersa,b	Mean	.0000000
Std.Deviation	.89825077

MostExtremeDifferences	Absolute	.148
Positive	.148

Negative	-.108

TestStatistic	.148

Asymp.Sig.(2-tailed)	.000c
Sumber:DatadiolahdenganSPSS25,2025


Berdasarkanhasiltabel4.3,diperolehnilaisignifikansi(2-tailed)sebesar

0.000. Nilai ini lebih kecil dari tingkat signifikansi yang ditetapkan (α = 0,05), sehinggadapatdisimpulkanbahwadataresidualtidakberdistribusinormal.Karena data tidak normal maka peneliti melakukan outlier data dan transformasi menggunakanakarkuadrat(sqrt)untukmemenuhiujinormalitas.Berikuthasildari uji normalitas setelah outlier dan transformasi:
Tabel4.4.HasilUjiNormalitas(SetelahOutlier)
One-SampleKolmogorov-SmirnovTest

UnstandardizedResidual
N	109

NormalParametersa,b	Mean	.0000000
Std.Deviation	.25260557
MostExtremeDifferences	Absolute	.073
Positive	.073

Negative	-.057
TestStatistic	.073
Asymp.Sig.(2-tailed)	.200c,d

Sumber:DatadiolahdenganSPSS25,2025

Berdasarkanhasiltabel4.4,diperolehnilaisignifikansi(2-tailed)sebesar

0.200. Nilai ini lebih besar dari tingkat signifikansi yang ditetapkan (α = 0,05), sehingga dapat disimpulkan bahwa data residual setelah outlier dan transformasi berdistribusi normal.
4.2.3. Uji multikolineritas
Uji multikolineritas digunakan untuk menguji korelasi antar variabel indepndendalamsuatumodelregresi.MultikolineritasterjadiapabilanilaiVIF<
10.00dannilaitolerance >0.10.Berikutmerupakanhasiluji multikolineritas:



Tabel4.5.HasilUjiMultikolineritas


Coefficientsa



CollinearityStatistics


	Model
	
	Tolerance
	VIF

	1
	(Constant)
	
	

	
	PenerapanGreenAccounting
	.981
	1.019

	
	Profitabilitas
	.832
	1.202

	
	StrategiBisnis
	.835
	1.198


a.DependentVariable:NilaiPerusahaan
Sumber:DatadiolahdenganSPSS25,2025

Berdasarkan tabel 4.5, dapat dilihat bahwa seluruh variabel memiliki nilai VIF dibawah 10,00 dan nilai Tolerance diatas 0,10. Dengan demikian dapat disimpulkanbahwatidakterdapatgejalamultikolineritasdalammodelregresiyang digunakan.
4.2.4. Ujiheterokedastisitas
Uji heterokedastisitas digunakan untuk menguji didalam bentuk regresi terjadiperbedaanvariansidariresidualsatupandangankepandanganlainnya.Jika tidak terjadi heterokedastisitas, maka model regresi dapat dikatakan baik. Pada penelitisn ini, peneliti menggunakan uji glejser untuk mendeteksi adanya heterokedastisitas. Jika uji glejser memiliki nilai signifikansi dari semua variabel prediktor berada diatas 0.05, maka model regresi dapat dianggap bebas dari heterokedastisitas. Berikut merupakan hasil uji heterokedastisitas:
Tabel4.6.HasilUjiHeterokedastisitas
Coefficientsa
	Model
	
	Sig.

	1
	(Constant)
	.479

	
	PenerapanGreenAccounting
	.846

	
	Profitabilitas
	.163

	
	StrategiBisnis
	.871


a.DependentVariable:ABS_RES
Sumber:DatadiolahdenganSPSS25,2025


Berdasarkan tabel 4.6, dapat dilihat bahwa seluruh variabel memiliki nilai signifikansidiatas0.05.Dengandemikiandapat disimpulkanbahwatidakterdapat gejala heterokedastisitas dalam model regresi yang digunakan.
4.2.5. Ujiautokorelasi
Uji autokorelasi digunakan untuk menguji apakah model regresi linear ada korelasiantarakesalahanpengganggupadaperiodetdengankesalahanpengganggu pada periode t-1 (sebelumnya). Untuk mendeteksi autokorelasi peneliti menggunakan uji Durbin-Watson (DW Test). Berikut hasil uji autokorelasi:
Tabel4.7.HasilUjiAutokorelasi
ModelSummaryb

Model	Std.ErroroftheEstimate	Durbin-Watson
1	.16788	1.552

a. Predictors:(Constant),PenerapanGreenAccounting,Profitabilitas,StrategiBisnis
b. DependentVariable:UnstandardizedResidual
Sumber:DatadiolahdenganSPSS25,2025

Berdasarkantabel4.7,nilaiDurbin-Watsonyangdiperolehadalahsebesar
1.552.BerdasarkantabelDurbin-Watsonuntukjumlahsampeln=109sertajumlah variabel independen dan variabel moderasi k = 3, diperoleh nilai dU = 1,7446. Karena nilai DW lebih kecil dari nilai dU, maka terdapat indikasi autokorelasi positif pada model regresi. Untuk mengatasi masalah autokorelasi positif ini, dilakukan perbaikan model menggunakan metode Cochrane-Orcutt. Metode Cochrane-Orcutt adalah teknik yangdigunakan untuk memperbaiki model regresi yang terpengaruh oleh autokorelasi positif dengan melakukan transformasi pada variabel-variabel dalam model. Dalam metode ini, residual dari model regresi sebelumnya digunakan untuk mengestimasi autokorelasi dan memperbaiki model dengancaramendekatkanresidualyangterkaitsatusamalaindalamurutanwaktu.


Tabel4.8.TabelKoefisienRegresi(metodeCochrane-Orcutt)
Coefficientsa
	Model
	
		UnstandardizedCoefficients	
B	Std.Error

	1
	(Constant)
	.001	.024

	
	LAG_RES
	.200	.096


a.DependentVariable:UnstandardizedResidual
Sumber:DatadiolahdenganSPSS25,2025
Tabel4.9.HasilUjiAutokorelasi(metodeCochrane-Orcutt)
ModelSummaryb
	Model
	Std.ErroroftheEstimate
	Durbin-Watson

	1
	.25151
	1.882


a. Predictors:(Constant),lag_X,lag_Z1,lag_Z2
b. DependentVariable:lag_Y
Sumber:DatadiolahdenganSPSS25,2025

Berdasarkan tabel 4.9, nilai Durbin-Watson setelah menggunakan metode Cochrane-Orcutt yang diperoleh adalah sebesar 1.882. Berdasarkan tabel Durbin- Watsonuntukjumlahsampeln=109sertajumlahvariabelindependendanvariabel moderasi k =3, diperoleh nilai dU=1,7446.Karenanilai DW beradadi antaradU dan 4 − dU (1.7446 < 1.882 < 2.2554), maka dapat disimpulkan bahwa tidak terdapat autokorelasi dalam model regresi ini. Dengan demikian, model regresi telah memenuhi asumsi klasik dan bebas autokorelasi.
4.2.6. Hasilanalisisregresilinearberganda
Uji regresi linear berganda dalam penelitian ini digunakan untuk menguji pengaruh penerapan green accounting (X₁), profitabilitas (X₃), dan strategi bisnis (X₂) terhadap nilai perusahaan (Y), sekaligus untuk menguji hipotesis yang telah dirumuskan. Berikut hasil uji regresi linear berganda:



Tabel4.10.HasilAnalisisRegresiLinearBerganda
Model	Unstandardized



Standardized



t	Sig.

		Coefficients	CoefficientsB		Std. Error		Beta


Accounting1	(Constant)	-.971
.344

-2.826
.006
PenerapanGreen	.543
.191
.187
2.843
.005
Profitabilitas	1.988
.260
.546
7.648
.000
StrategiBisnis	.751
.183
.293
4.107
.000




a.DependentVariable:NilaiPerusahaan
Sumber:DatadiolahdenganSPSS25,2025
Berdasarkantabel4.10,diperolehpersamaanregresilinearsederhanasebagai berikut:
𝑌=-0.971+ 0.543X₁+1.988X₂+0.751X₃+e	4.1


Persamaanregresitersebutdapat diinterpretasikansebagaiberikut:

1. Nilai konstanta memiliki nilai negatif sebesar -0.971. Artinya, ketika variabel penerapan green accounting (X₁), profitabilitas (X₂), dan strategi bisnis (X₃) bernilai nol, maka nilai perusahaan diprediksi sebesar -0.971. Konstanta ini merepresentasikan nilai dasar model regresi ketika seluruh variabel independen bernilai nol. Dengan demikian, interpretasi utama dalam penelitian ini tetap difokuskan pada koefisien variabel independen yang menunjukkan pengaruh nyata terhadap nilai perusahaan.
2. Nilai koefisien regresi penerapan green accounting memiliki nilai 0.543 dengan signifikansi sebesar 0.005. Artinya, bahwa secara langsung penerapan green accounting berpengaruh positif signifikan terhadap nilai perusahaandansetiapadakenaikan1%dalampenerapangreenaccounting maka nilai perusahaan akan meningkat sebesar 0.543 kali.


3. Nilai koefisien regresi profitabilitas memiliki nilai 1.988 dengan signifikansi sebesar 0.000. Artinya, bahwa secara langsung profitabilitas berpengaruh positif signifikan terhadap nilai perusahaan karena nilai signifikansi lebih besar dari 0.05 dan setiap ada kenaikan 1% dalam profitabilitas maka nilai perusahaan akan meningkat sebesar 1.988 kali.
4. Nilai koefisien regresi strategi bisnis memiliki nilai 0.751 dengan signifikansi sebesar 0.000. Artinya, bahwa secara langsung strategi bisnis berpengaruh positif signifikan terhadap nilai perusahaan karena nilai signifikansilebihbesardari0.05dansetiapadakenaikan1%dalamstrategi bisnis maka nilai perusahaan akan meningkat sebesar 0.751 kali.
4.2.7. Koefisiendeterminasi(R2)
Koefisien determinasi digunakan untuk mengukur kemampuan model dalammenjelaskanvariasivariabeldependen.Hasilujikoefisiendeterminasidapat dilihat sebagai berikut:
Tabel4.11.HasilUjiKoefisienDeterminasi
ModelSummaryb

Model	R	RSquare	AdjustedRSquare	Std.ErroroftheEstimate
1	.745a	.555	.542	.25619
a. Predictors:(Constant),PenerapanGreenAccounting,Profitabilitas,StrategiBisnis
b. DependentVariable:NilaiPerusahaan
Sumber:DatadiolahdenganSPSS25,2025

Berdasarkan tabel 4.11, hasil uji koefisien determinasi yang melibatkan variabel penerapan green accounting, profitabilitas, serta strategi bisnis menunjukkannilaikoefisienkorelasi(R)sebesar0,745.Nilaikoefisiendeterminasi (R Square) sebesar 0,555 mengindikasikan bahwa sebesar 55.5% variasi dalam variabelnilaiperusahaandapatdijelaskanolehvariabelpenerapangreen


accounting, profitabilitas, dan strategi bisnis sedangkan sisanya sebesar 44.5% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak dimasukkan dalam model. Adjusted R Square sebesar 0,542 menunjukkan bahwa setelah disesuaikan dengan jumlah variabel prediktor, model penelitian ini mampu menjelaskan 54,2% variasi nilai perusahaan secara lebih akurat.
4.2.8. Ujikelayakanmodel(UjiF)
Uji kelayakan model digunakan untuk menentukan apakah suatu model statistikataumodelpenelitianlayakdigunakandalamanalisisdaninterpretasidata. Hasil uji kelayakan model dapat dilihat sebagai berikut:

Tabel4.12.HasilUjiF

Model	Sumof
Squares



ANOVAa
df	Mean
Square




F	Sig.

	1	Regression	8.592
	3
	2.864
	43.635
	.000b

	Residual	6.891
	105
	.066
	
	

	Total	15.483
	108
	
	
	


a. DependentVariable:NilaiPerusahaan
b. Predictors:(Constant),PenerapanGreenAccounting,Profitabilitas,StrategiBisnis
Sumber:DatadiolahdenganSPSS25,2025
Berdasarkan tabel 4.12, hasil uji F yang melibatkan variabel penerapan green accounting, profitabilitas, serta strategi bisnis menunjukkan hasil F hitung sebesar43.635dengansignifikansi0.000.Karenanilaisignifikansilebihkecildari 0.05,makadapatdisimpulkanbahwamodelinisignifikan secarakeseluruhan. Hal ini menunjukkan bahwa kombinasi seluruh variabel dalam model secara bersama- sama mampu menjelaskan variasi nilai perusahaan secara signifikan.


4.2.9. Hasilpengujianhipotesis(ujit)
Pengujianhipotesis(ujit)digunakanuntukmengujidanmengetahuiadanya pengaruh penerapan green accounting (X₁), profitabilitas (X₂), dan strategi bisnis (X₃) terhadap nilai perusahaan (Y). Hasil pengujian hipotesis (uji t) dapat dilihat dari tabel berikut:

Tabel4.13.HasilPengujianHipotesis(ujit)
Model	Unstandardized



Standardized



t	Sig.

		Coefficients	CoefficientsB		Std. Error		Beta


Accounting1	(Constant)	-.971
.344

-2.826
.006
PenerapanGreen	.543
.191
.187
2.843
.005
Profitabilitas	1.988
.260
.546
7.648
.000
StrategiBisnis	.751
.183
.293
4.107
.000




a.DependentVariable:NilaiPerusahaan
Sumber:DatadiolahdenganSPSS25,2025
Berdasarkan tabel 4.16, hasil pengujian hipotesis (uji t) yang melibatkan variabel penerapan green accounting, profitabilitas, serta strategi bisnis dapat diketahui bahwa hasil pengujian hipotesis (uji t) dalam penelitian ini adalah sebagai berikut :
1. Berdasarkan hasil pengujian hipotesis (uji t) menunjukkan signifikansi penerapan green accounting sebesar 0.005 < 0.05, sehingga dapat diartikan bahwa penerapan green accounting berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan. Maka dapat disimpulkan hipotesis pertama yang menyatakan bahwa penerapan green accounting berpengaruh positif signifikan terhadap nilai perusahaan atau H₁ diterima.
2. Berdasarkan hasil pengujian hipotesis (uji t) menunjukkan signifikansi profitabilitassebesar0.000<0.05,sehinggadapatdiartikanbahwa


profitabilitas berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan. Maka dapat disimpulkan hipotesis kedua yang menyatakan bahwa profitabilitas berpengaruh positif signifikan terhadap nilai perusahaan atau H₂ diterima.
3. Berdasarkanhasilpengujianhipotesis(ujit)menunjukkansignifikansistrategi bisnis sebesar 0.000 < 0.05, sehingga dapat diartikan bahwa strategi bisnis berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan. Maka dapat disimpulkan hipotesis ketiga yang menyatakan bahwa strategi bisnis berpengaruh positif signifikan terhadap nilai perusahaan atau H₂ diterima.
4. 2.3.Pembahasan
4.2.3.1. Pengaruhpenerapangreenaccountingterhadapnilaiperusahaan
Berdasarkan hasil pengujian hipotesis (uji t) pada tabel 4.16 menunjukkan signifikansi penerapan green accounting sebesar 0.005 < 0.05, sehingga dapat dibuktikan bahwa H₁ diterima dan dapat diartikan bahwa penerapan green accounting berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan. Nilai koefisien regresi variabel penerapan green accounting yang diukur menggunakan peringkat proper adalah 0.543 menunjukkan arah positif sehingga penerapan green accounting berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan. Hal ini menunjukkan bahwasemakintinggikomitmenperusahaandalammenerapkangreenaccounting, maka nilai perusahaan yang akan diperoleh juga semakin tinggi.
Temuan ini sejalan dengan teori legitimasi yang menyatakan bahwa perusahaan perlu menunjukkan kepatuhan terhadap nilai-nilai sosial dan lingkungan yang diharapkan masyarakat untuk mempertahankan keberlangsungan hidupnya.Denganmenerapkangreenaccounting,perusahaanmenunjukkan


tanggung jawab sosial dan lingkungannya sekaligus memperoleh dan mempertahankan legitimasinya dari publik, regulator, dan pemangku kepentingan lainnya.
Penerapan green accounting yang efektif dapat memberikan respon positif kepada investor mengenai komitmen perusahaan terhadap keberlanjutan jangka panjang. Komitmen ini tidak hanya berkontribusi terhadap citra perusahaan yang lebih bertanggung jawab secara sosial dan lingkungan, tetapi juga meningkatkan kepercayaan investor terhadap prospek kinerja perusahaan di masa mendatang. Yuliani & Prijanto (2022) juga mengatakan bahwa penerapan green accounting berpengaruh terhadap nilai perusahaan. Hal ini karena perusahaan yang menerapkan green accounting menunjukkankan bahwa perusahaan menjalankan bisnissecaraetisdanbertanggungjawabdalammengelolasumberdaya.Komitmen tersebut membantu perusahaan menjaga kepercayaan masyarakat dan investor sehingga mampu meningkatkan nilai perusahaan.
Hasil penelitian ini juga di dukung oleh Fini & Astuti (2024) yang menemukan bahwa penerapan green accounting berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan. Hasil penelitian ini tidak sejalan dengan Sapulette et al. (2021) dan Gunawan & Berliyanda (2024) yang menyatakan bahwa penerapan green accounting tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan.
4.2.3.2. Pengaruhprofitabilitasterhadapnilaiperusahaan
Berdasarkan hasil pengujian hipotesis (uji t) pada tabel 4.16 menunjukkan signifikansi profitabilitas sebesar 0.000 < 0.05, sehingga dapat dibuktikan bahwa H₂diterimadandapatdiartikanbahwaprofitabilitasberpengaruhsignifikan


terhadapnilaiperusahaan.Nilaikoefisienregresivariabelprofitabilitasyangdiukur menggunakan Return On Assets (ROA) adalah 1.988 menunjukkan arah positif sehingga profitabilitas berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan. Hal ini menunjukkan bahwa semakin tinggi komitmen perusahaan dalam meningkatkan profitabilitas, maka nilai perusahaan yang akan diperoleh juga semakin tinggi.
Temuan ini sejalan dengan teori legitimasi yang menyatakan bahwa perusahaan perlu menunjukkan kepatuhan terhadap nilai dan harapan masyarakat untuk mempertahankan keberlangsungan hidupnya. Profitabilitas yang tinggi menunjukkan keberhasilan perusahaan dalam mengelola sumber daya secara efisien. Hal ini membantu perusahaan memperoleh serta mempertahankan legitimasi publik, karena laba yang tinggi dipandang sebagai indikator kinerja positif dan prospek keberlanjutan usaha sehingga mampu berkontribusi terhadap peningkatan nilai perusahaan.
Perusahaan yang memiliki tingkat profitabilitas yang tinggi cenderung mampu meningkatkan nilai perusahaan karena hal tersebut menunjukkan kemampuan perusahaan untuk menghasilkan keuntungan dari sumber daya yang dimilikinya. Ketika bisnis mampu menghasilkan keuntungan yang konsisten, investor melihatnya sebagai tanda kinerja yang baik dan menunjukkan prospek pertumbuhanyangmenjanjikan.Mahilun&Atikah(2024)jugamenyatakanbahwa dengan mempertimbangkan peningkatan profitabilitasnya, pertumbuhan suatu perusahaan dikaitkan dengan kemampuan perusahaan untuk mengoptimalkan sumber daya yang dimilikinya untuk menghasilkan keuntungan. Hal ini dapat meningkatkannilaiperusahaandanmeningkatkankesejahteraanparapemegang


saham, dan tentu saja hal ini dapat membuat perusahaan menerima tanggapan positif dari pihak eksternal.
Hasil penelitian ini juga di dukung oleh Indriaty et al. (2024) yang menemukanbahwaprofitabilitasberpengaruhsignifikanterhadapnilaiperusahaan. Alifian&Susilo(2024)jugamendukunghasiltersebutdenganmenyatakanbahwa profitabilitas berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan. Hasil penelitian tersebut tidak sejalan dengan Goh et al. (2024) yang menyatakan bahwa profitabilitas tidak berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan.
4.2.3.3. Pengaruh strategibisnis terhadapnilaiperusahaan
Berdasarkan hasil pengujian hipotesis (uji t) pada tabel 4.16 menunjukkan signifikansi strategi bisnis sebesar 0.000 < 0.05, sehingga dapat dibuktikan bahwa H₃ diterima dan dapat diartikan bahwa profitabilitas berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan. Nilai koefisien regresi variabel strategi bisnis yang diukurmenggunakan PremiumPriceCapability (PPC)adalah0.751 menunjukkan arah positif sehingga strategi bisnis berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan. Hal ini menunjukkan bahwa semakin tinggi komitmen perusahaan dalam menerapkan strategi bisnis, maka nilai perusahaan yang akan diperoleh juga semakin tinggi.
Temuan ini sejalan dengan teori legitimasi yang menyatakan bahwa perusahaanharusmenyesuaikanoperasidanstrategibisnisnyaagarsejalandengan norma dan nilai-nilai sosial yang berlaku. Kepatuhan terhadap norma tersebut menjadi kunci untuk mendapatkan pengakuan dan penerimaan dari masyarakat. Ketikasebuahperusahaanberkomitmenpadastrategibisnisyangtidakhanya


berorientasipadakeuntunganfinansial,tetapijugapadatanggungjawabsosialdan lingkungan, ia dapat membangun citra positif di mata publik. Legitimasi yang diperoleh dari masyarakat ini akan meningkatkan kepercayaan para pemangku kepentingan, yang pada akhirnya akan berdampak positif pada nilai perusahaan.
Dengan penetapan strategi bisnis yang tepat dan sesuai dengan kebutuhan dan tujuan perusahaan maka akan menciptakan keuanggulan kompetitif yang berkelanjutan, membedakan perusahaan dari para pesaing, dan pada akhirnya mendorong pertumbuhan nilai yang kuat (Pratiwi & Suwandi, 2022). Selain itu, strategi bisnis yang terarah dapat berfungsi sebagai pedoman bagi manajemen dalam pengambilan keputusan, sehingga setiap langkah operasional perusahaan lebih terstruktur dan sejalan dengan visi jangka panjang yang ingin dicapai.
Hasil penelitian ini juga di dukung oleh Amalia et al. (2023) yang menemukan bahwa strategi bisnis berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan. Putraetal. (2024)jugamendukunghasil tersebutdenganmenyatakan bahwa strategi bisnis berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan. Hasil penelitian tersebut tidak sejalan dengan Pratiwi & Suwandi (2022) yang menyatakan bahwa strategi bisnis tidak berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan.


BAB V PENUTUP

4.3. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang sudah dilakukan, maka dapat ditarik beberapa kesimpulan sebagai berikut:
1. Variabel penerapan green accounting memiliki pengaruh positif signifikan terhadap nilai perusahaan. Hal ini menunjukkan bahwa semakin tinggi penerapan green accounting, maka semakin tinggi pula nilai perusahaan. Penerapan green accounting mencerminkan komitmen perusahaan terhadap tanggungjawablingkungandansosial,yangpadaakhirnyameningkatkancitra perusahaan di mata publik dan investor. Citra positif tersebut dapat memperkuat legitimasi perusahaan, menarik kepercayaan pemangku kepentingan, serta memberikan dampak positif terhadap nilai perusahaan.
2. Variabel profitabilitas memiliki pengaruh positif signifikan terhadap nilai perusahaan. Hal ini menunjukkan bahwa semakin tinggi profitabilitas, maka semakintinggipulanilaiperusahaan.Profitabilitas yangtinggimencerminkan kemampuanperusahaandalammenghasilkanlaba.Halinidapatmeningkatkan kepercayaanpasarsertaparapemangkukepentinganterhadapkeberlangsungan hidup perusahaan dimasa mendatang. Maka dari itu, profitabilitas yang baik berperan penting dalam memperkuat daya tarik investasi dan meningkatkan nilai perusahaan.


3. Variabel strategi bisnis memiliki pengaruh positif signifikan terhadap nilai perusahaan. Hal ini menunjukkan bahwa semakin tinggi strategi bisnis, maka semakin tinggi pula nilai perusahaan. Strategi bisnis yang terarah mampu memberikan keunggulan kompetitif yang berkelanjutan, membedakan perusahaandariparapesaing,danpadaakhirnyamendorongpertumbuhannilai perusahaan yang kuat.
4.4. Saran

Berikutinibeberapasaranpenelitian yangdapatdijadikanpertimbangan:

1. Bagi perusahaan sektor manufaktur, disarankan untuk terus memperkuat penerapan green accounting secara konsisten, karena terbukti memiliki pengaruh signifikan terhadap peningkatan nilai perusahaan. Penerapan yang terintegrasi dengan sistem pelaporan dan operasional perusahaan dapat menjadi salah satu strategi dalam membangun reputasi dan keberlanjutan jangka panjang. Selain itu, perusahaan juga perlu menjaga dan meningkatkan profitabilitas, karena profitabilitas terbukti menjadi faktor paling dominan dalammeningkatkannilaiperusahaan.Strategibisnisyangsesuaijugapenting untuk terus dikembangkan agar perusahaan mampu bersaing secara berkelanjutan dan memperkuat posisinya di pasar.
2. Investordisarankantidakhanyamempertimbangkankinerjakeuangannyasaja, tetapi juga mempertimbangkan sejauh mana perusahaan mengintegrasikan penerapan green accounting dalam strategi bisnisnya. Perusahaan yang konsisten menerapkan green accounting cenderung memiliki reputasi jangka panjangyanglebihbaikdanberpotensimemberikankeuntunganberkelanjutan.


3. Peneliti selanjutnya disarankan untuk memperluas waktu penelitian sehingga akan diperoleh hasil penelitian yang lebih akurat. Selain itu, peneliti lain juga disarankan mengambil sampel dari perusahaan dari sektor lain agar dapat dibandingkan dengan hasil penelitian yang menggunakan sampel perusahaan sektor manufaktur ini.
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Lampiran1.ObjekPenelitian

	No
	Kode
	NamaPerusahaan

	1
	AGII
	SamatorIndoGas

	2
	ANTM
	AnekaTambang

	3
	AVIA
	AviaAvian

	4
	CHEM
	ChemstarIndonesia

	5
	GDST
	GunawanDianjayaSteel

	6
	IFII
	IndonesiaFibreboardIndustry

	7
	IFSH
	Ifishdeco

	8
	INCI
	IntanwijayaInternational

	9
	INTP
	IndocementTunggalPrakarsa

	10
	ISSP
	SteelPipeIndustryofIndonesia

	11
	LTLS
	LautanLuas

	12
	MDKI
	EmdekiUtama

	13
	PNGO
	PinagoUtama

	14
	SMBR
	SemenBaturaja

	15
	SMCB
	SolusiBangunIndonesia

	16
	SMGR
	SemenIndonesia

	17
	SPMA
	Suparma

	18
	SRSN
	IndoAcidatama

	19
	WSBP
	WaskitaBetonPrecast

	20
	AMFG
	AsahimasFlatGlass

	21
	ARNA
	ArwanaCitramulia

	22
	KBLI
	KMIWire &Cable

	23
	KBLM
	KabelindoMurni

	24
	AALI
	AstraAgroLestari

	25
	ADES
	AkashaWiraInternational

	26
	BUDI
	BudiStarch&Sweetener

	27
	BWPT
	EagleHighPlantations

	28
	CAMP
	CampinaIceCreamIndustry

	29
	CEKA
	WilmarCahayaIndonesia

	30
	CPIN
	CharoenPokphandIndonesia

	31
	CPRO
	CentralProteinaPrima

	32
	CSRA
	CisadaneSawitRaya

	33
	DLTA
	DeltaDjakarta

	34
	GOO
	GarudafoodPutraPutriJaya

	35
	ICBP
	IndofoodCBPSuksesMakmur

	36
	INDF
	IndofoodSuksesMakmur

	37
	JPFA
	JapfaComfeedIndonesia

	38
	LSIP
	PPLondonSumatraIndonesia

	39
	MAIN
	MalindoFeedmill

	40
	MLBI
	MultiBintangIndonesia

	41
	MYOR
	MayoraIndah

	42
	PANI
	PratamaAbadiNusaIndustri

	43
	ROTI
	NipponIndosariCorporindo

	44
	SGRO
	SampoernaAgro





	No
	Kode
	NamaPerusahaan

	45
	SIMP
	SalimIvomasPratama

	46
	SKLT
	SekarLaut

	47
	SMAR
	Smart

	48
	SSMS
	SawitSumbermassSarana

	49
	STAA
	SumberTaniAgungResources

	50
	STTP
	SiantarTop

	51
	TBLA
	TunasBaruLampung

	52
	TGKA
	TigaraksaSatria

	53
	TRGU
	CerestarIndonesia

	54
	ULTJ
	UltraJayaMilkIndustry&TradingComp

	55
	UNSP
	BakrieSumateraPlantations

	56
	GGRM
	GudangGaram

	57
	HMSP
	H.M.Sampoerna

	58
	UCID
	Uni-CharmIndonesia

	59
	UNVR
	UnileverIndonesia

	60
	VICI
	VictoriaCareIndonesia

	61
	AUTO
	AstraOtoparts

	62
	BOLT
	GarudaMatalindo

	63
	INDS
	Indospring

	64
	HEAL
	MedikalokaHermina

	65
	KLBF
	KalbeFarma

	66
	MERK
	Merck

	67
	PEHA
	Phapros

	68
	SCPI
	OrganonPharmaIndonesia

	69
	SIDO
	IndustriJamudanFarmasiSidoMuncul

	70
	SOHO
	SohoGlobalHealth





Lampiran2.Tabulasidata

	NO
	KODE
	NAMA PERUSAHAAN
	TAHUN
	NP
	GA
	P
	SB

	1
	AGII
	SamatorIndoGas
	2022
	0.25
	2
	0.01
	0.44

	
	
	
	2023
	0.60
	3
	0.02
	0.46

	2
	ANTM
	AnekaTambang
	2022
	1.42
	4
	0.11
	0.18

	
	
	
	2023
	0.96
	5
	0.07
	0.15

	3
	AVIA
	AviaAvian
	2022
	3.62
	4
	0.13
	0.41

	
	
	
	2023
	2.77
	4
	0.15
	0.45

	4
	CHEM
	ChemstarIndonesia
	2022
	1.66
	3
	0.05
	0.30

	
	
	
	2023
	1.37
	2
	0.00
	0.31

	5
	GDST
	GunawanDianjaya Steel
	2022
	0.66
	3
	0.13
	0.19

	
	
	
	2023
	0.55
	3
	0.10
	0.18

	6
	IFII
	IndonesiaFibreboard Industry
	2022
	0.85
	3
	0.06
	0.31

	
	
	
	2023
	0.76
	3
	0.05
	0.27

	7
	IFSH
	Ifishdeco
	2022
	1.86
	2
	0.18
	0.60

	
	
	
	2023
	1.72
	3
	0.21
	0.48

	8
	INCI
	Intanwijaya International
	2022
	0.27
	2
	0.05
	0.17

	
	
	
	2023
	0.23
	2
	0.04
	0.20

	9
	INTP
	IndocementTunggal Prakarsa
	2022
	1.32
	4
	0.07
	0.31

	
	
	
	2023
	1.09
	4
	0.07
	0.33

	10
	ISSP
	SteelPipeIndustryof Indonesia
	2022
	0.24
	3
	0.04
	0.12

	
	
	
	2023
	0.26
	3
	0.06
	0.17

	11
	LTLS
	LautanLuas
	2022
	0.36
	2
	0.06
	0.19

	
	
	
	2023
	0.36
	3
	0.03
	0.16

	12
	MDKI
	EmdekiUtama
	2022
	0.45
	2
	0.04
	0.21

	
	
	
	2023
	0.48
	2
	0.05
	0.23

	13
	PNGO
	PinagoUtama
	2022
	0.71
	3
	0.11
	0.26

	
	
	
	2023
	0.73
	3
	0.13
	0.25

	14
	SMBR
	SemenBaturaja
	2022
	0.73
	4
	0.01
	0.41

	
	
	
	2023
	0.57
	3
	0.03
	0.32

	15
	SMCB
	SolusiBangun Indonesia
	2022
	0.60.
	4
	0.04
	0.24

	
	
	
	2023
	0.55
	4
	0.04
	0.22

	16
	SMGR
	SemenIndonesia
	2022
	0.54
	3
	0.03
	0.29

	
	
	
	2023
	0.53
	5
	0.03
	0.26

	17
	SPMA
	Suparma
	2022
	0.48
	3
	0.10
	0.23

	
	
	
	2023
	0.33
	3
	0.05
	0.18

	18
	SRSN
	IndoAcidatama
	2022
	0.36
	3
	0.04
	0.19

	
	
	
	2023
	0.43
	3
	0.06
	0.23

	19
	WSBP
	WaskitaBetonPrecast
	2022
	0.42
	3
	0.11
	0.15

	
	
	
	2023
	0.61
	1
	0.00
	0.15





	NO
	KODE
	NAMA PERUSAHAAN
	TAHUN
	NP
	GA
	P
	SB

	20
	AMFG
	AsahimasFlatGlass
	2022
	0.32
	3
	0.06
	0.26

	
	
	
	2023
	0.34
	3
	0.08
	0.25

	21
	ARNA
	ArwanaCitramulia
	2022
	2.83
	3
	0.23
	0.41

	
	
	
	2023
	1.86
	4
	0.17
	0.37

	22
	KBLI
	KMIWire&Cable
	2022
	0.42
	3
	0.02
	0.09

	
	
	
	2023
	0.46
	3
	0.04
	0.12

	23
	KBLM
	KabelindoMurni
	2022
	0.18
	3
	0.02
	0.05

	
	
	
	2023
	0.18
	3
	0.02
	0.05

	24
	AALI
	AstraAgroLestari
	2022
	0.53
	3
	0.06
	0.18

	
	
	
	2023
	0.47
	3
	0.04
	0.13

	25
	ADES
	AkashaWira International
	2022
	2.57
	3
	0.22
	0.52

	
	
	
	2023
	2.74
	3
	0.19
	0.53

	26
	BUDI
	BudiStarch& Sweetener
	2022
	0.32
	3
	0.03
	0.12

	
	
	
	2023
	0.38
	3
	0.03
	0.12

	27
	BWPT
	EagleHigh Plantations
	2022
	0.17
	2
	0.00
	0.23

	
	
	
	2023
	0.17
	3
	0.02
	0.25

	28
	CAMP
	CampinaIceCream Industry
	2022
	1.68
	3
	0.11
	0.56

	
	
	
	2023
	2.17
	3
	0.12
	0.59

	29
	CEKA
	WilmarCahaya Indonesia
	2022
	0.69
	3
	0.13
	0.07

	
	
	
	2023
	0.60
	3
	0.08
	0.06

	30
	CPIN
	CharoenPokphand Indonesia
	2022
	2.33
	3
	0.07
	0.14

	
	
	
	2023
	2.01
	3
	0.06
	0.13

	31
	CPRO
	CentralProteina Prima
	2022
	0.46
	3
	0.05
	0.20

	
	
	
	2023
	0.44
	3
	0.06
	0.19

	32
	CSRA
	CisadaneSawitRaya
	2022
	0.64
	2
	0.14
	0.59

	
	
	
	2023
	0.53
	2
	0.08
	0.46

	33
	DLTA
	DeltaDjakarta
	2022
	2.35
	3
	0.18
	0.70

	
	
	
	2023
	2.34
	3
	0.17
	0.70

	34
	GOOD
	GarudafoodPutra Putri Jaya
	2022
	2.64
	3
	0.07
	0.25

	
	
	
	2023
	2.14
	3
	0.08
	0.27

	35
	ICBP
	IndofoodCBPSukses Makmur
	2022
	1.01
	3
	0.05
	0.34

	
	
	
	2023
	1.03
	4
	0.07
	0.37

	36
	INDF
	IndofoodSukses Makmur
	2022
	0.33
	3
	0.05
	0.31

	
	
	
	2023
	0.30
	3
	0.06
	0.32

	37
	JPFA
	JapfaComfeed Indonesia
	2022
	0.46
	3
	0.05
	0.16

	
	
	
	2023
	0.41
	3
	0.03
	0.15

	38
	LSIP
	PPLondonSumatraIndonesia
	2022
	0.56
	3
	0.08
	0.33

	
	
	
	2023
	0.45
	3
	0.06
	0.27

	39
	MAIN
	MalindoFeedmill
	2022
	0.25
	3
	0.00
	0.06

	
	
	
	2023
	0.21
	3
	0.01
	0.08





	NO
	KODE
	NAMA PERUSAHAAN
	TAHUN
	NP
	GA
	P
	SB

	40
	MLBI
	MultiBintang Indonesia
	2022
	5.59
	3
	0.27
	0.62

	
	
	
	2023
	4.79
	3
	0.31
	0.61

	41
	MYOR
	MayoraIndah
	2022
	2.51
	3
	0.09
	0.22

	
	
	
	2023
	2.33
	3
	0.14
	0.27

	42
	PANI
	PratamaAbadiNusa Industri
	2022
	0.46
	3
	0.01
	0.69

	
	
	
	2023
	2.27
	3
	0.02
	0.50

	43
	ROTI
	NipponIndosari Corporindo
	2022
	0.18
	3
	0.10
	0.53

	
	
	
	2023
	0.16
	3
	0.08
	0.54

	44
	SGRO
	SampoernaAgro
	2022
	0.37
	3
	0.10
	0.99

	
	
	
	2023
	0.36
	3
	0.04
	0.67

	45
	SIMP
	SalimIvomas Pratama
	2022
	0.18
	3
	0.04
	0.26

	
	
	
	2023
	0.17
	3
	0.03
	0.21

	46
	SKLT
	SekarLaut
	2022
	1.30
	2
	0.07
	0.26

	
	
	
	2023
	1.52
	3
	0.06
	0.26

	47
	SMAR
	Smart
	2022
	0.33
	3
	0.13
	0.18

	
	
	
	2023
	0.29
	3
	0.02
	0.10

	48
	SSMS
	SawitSumbermass Sarana
	2022
	1.26
	3
	0.13
	0.38

	
	
	
	2023
	0.84
	3
	0.03
	0.26

	49
	STAA
	SumberTaniAgung Resources
	2022
	1.62
	3
	0.18
	0.34

	
	
	
	2023
	1.49
	3
	0.12
	0.27

	50
	STTP
	SiantarTop
	2022
	2.18
	3
	0.14
	0.23

	
	
	
	2023
	2.24
	3
	0.17
	0.30

	51
	TBLA
	TunasBaruLampung
	2022
	0.16
	3
	0.03
	0.21

	
	
	
	2023
	0.16
	3
	0.02
	0.19

	52
	TGKA
	TigaraksaSatria
	2022
	1.56
	3
	0.11
	0.11

	
	
	
	2023
	1.30
	3
	0.10
	0.10

	53
	TRGU
	CerestarIndonesia
	2022
	0.10
	3
	0.01
	0.08

	
	
	
	2023
	0.08
	3
	0.00
	0.04

	54
	ULTJ
	Ultra Jaya Milk Industry&Trading
Comp
	2022
	0.01
	3
	0.13
	0.32

	
	
	
	2023
	0.03
	3
	0.16
	0.32

	55
	UNSP
	BakrieSumatera Plantations
	2022
	0.07
	3
	0.20
	0.19

	
	
	
	2023
	0.06
	3
	0.01
	0.20

	56
	GGRM
	GudangGaram
	2022
	0.39
	3
	0.03
	0.09

	
	
	
	2023
	0.42
	3
	0.06
	0.12

	57
	HMSP
	H.M.Sampoerna
	2022
	1.78
	4
	0.12
	0.15

	
	
	
	2023
	1.88
	4
	0.15
	0.17

	58
	UCID
	Uni-CharmIndonesia
	2022
	0.54
	3
	0.04
	0.18

	
	
	
	2023
	0.49
	3
	0.05
	0.20





	NO
	KODE
	NAMA PERUSAHAAN
	TAHUN
	NP
	GA
	P
	SB

	59
	UNVR
	UnileverIndonesia
	2022
	0.79
	3
	0.29
	0.46

	
	
	
	2023
	8.08
	3
	0.29
	0.50

	60
	VICI
	VictoriaCare Indonesia
	2022
	2.97
	3
	0.08
	0.53

	
	
	
	2023
	3.80
	3
	0.16
	0.56

	61
	AUTO
	AstraOtoparts
	2022
	0.38
	3
	0.08
	0.14

	
	
	
	2023
	0.58
	3
	0.10
	0.17

	62
	BOLT
	GarudaMatalindo
	2022
	1.22
	3
	0.04
	0.16

	
	
	
	2023
	1.28
	3
	0.09
	0.20

	63
	INDS
	Indospring
	2022
	0.33
	2
	0.06
	0.16

	
	
	
	2023
	0.37
	3
	0.04
	0.17

	64
	HEAL
	MedikalokaHermina Tbk.
	2022
	2.52
	3
	0.02
	0.42

	
	
	
	2023
	2.84
	2
	0.02
	0.37

	65
	KLBF
	KalbeFarmaTbk.
	2022
	3.55
	4
	0.13
	0.40

	
	
	
	2023
	2.75
	5
	0.10
	0.39

	66
	MERK
	MerckTbk.
	2022
	2.05
	3
	0.17
	0.38

	
	
	
	2023
	1.96
	3
	0.19
	0.42

	67
	PEHA
	PhaprosTbk.
	2022
	0.32
	3
	0.02
	0.50

	
	
	
	2023
	0.30
	2
	0.00
	0.51

	68
	SCPI
	OrganonPharma Indonesia Tbk.
	2022
	0.08
	3
	0.13
	0.11

	
	
	
	2023
	0.07
	3
	0.13
	0.11

	69
	SIDO
	Industri Jamu dan FarmasiSidoMuncul
Tbk
	2022
	5.42
	5
	0.27
	0.56

	
	
	
	2023
	4.14
	5
	0.24
	0.57

	70
	SOHO
	SohoGlobalHealth Tbk.
	2022
	1.54
	3
	0.08
	0.18

	
	
	
	2023
	1.34
	3
	0.08
	0.16





Lampiran3.HasilUjiSPSS
1. HasilUjiStatistikDeskriptifSebelumOutlier
DescriptiveStatistics
	N
	Minimum
	Maximum
	Mean
	Std.Deviation

	NilaiPerusahaan
	140
	.01
	8.08
	1.1599
	1.26541

	PenerapanGreen
Accounting
	140
	1
	5
	3.04
	.610

	Profitabilitas
	140
	.00
	.31
	.0854
	.06765

	StrategiBisnis
	140
	.04
	.99
	.2905
	.17210

	ValidN(listwise)
	140
	
	
	
	



2. HasilUjiStatistikDeskriptifSetelahOutlier

DescriptiveStatistics
	N
	Minimum
	Maximum
	Mean
	Std.Deviation

	NilaiPerusahaan
	109
	.06
	2.83
	.8451
	.74446

	PenerapanGreen
Accounting
	109
	2
	5
	3.00
	.451

	Profitabilitas
	109
	.00
	.23
	.0749
	.05493

	StrategiBisnis
	109
	.04
	.70
	.2627
	.15703

	ValidN(listwise)
	109
	
	
	
	



3. UjiNormalitasSebelumOutlier

One-SampleKolmogorov-SmirnovTest

UnstandardizedResidual
	N
	140

	NormalParametersa,b
	Mean
	.0000000

	
	Std.Deviation
	.89825077

	MostExtremeDifferences
	Absolute
	.148

	
	Positive
	.148

	
	Negative
	-.108

	TestStatistic
	.148

	Asymp.Sig.(2-tailed)
	.000c


a. TestdistributionisNormal.
b. Calculatedfromdata.
c. LillieforsSignificanceCorrection.



4. UjiNormalitasSetelahOutlier
One-SampleKolmogorov-SmirnovTest
UnstandardizedResidual
	N
	109

	NormalParametersa,b	Mean	.0000000
Std.Deviation	.25260557

	MostExtremeDifferences
	Absolute	
Positive
	.073
.073

	
	Negative
	-.057

	TestStatistic
	.073

	Asymp.Sig.(2-tailed)
	.200c,d


a. TestdistributionisNormal.
b. Calculatedfromdata.
c. LillieforsSignificanceCorrection.
d. Thisisalowerboundofthetruesignificance.

5. HasilUjiMultikolineritas
Coefficientsa
	Unstandardized
Coefficients
	Standardized
Coefficients Beta
	
t
	
Sig.
	Collinearity
Statistics

	Model	B
	Std.Error
	
	
	
	Tolerance
	VIF

	1
	(Constant)
	-.971
	.344
	
	-2.826
	.006
	
	

	
	Penerapan
Green Accounting
	.543
	.191
	.187
	2.843
	.005
	.981
	1.019

	
	Profitabilitas
	1.988
	.260
	.546
	7.648
	.000
	.832
	1.202

	
	StrategiBisnis
	.751
	.183
	.293
	4.107
	.000
	.835
	1.198


a. DependentVariable:NilaiPerusahaan

6. HasilUjiHeterokedastisitas
Coefficientsa
	Unstandardized
Coefficients
	Standardized
Coefficients Beta
	
t
	
Sig.

	Model	B
	Std.Error
	
	
	

	1
	(Constant)
	.160
	.225
	
	.711
	.479

	
	PenerapanGreen
Accounting
	-.024
	.125
	-.019
	-.195
	.846

	
	Profitabilitas
	.239
	.170
	.149
	1.406
	.163

	
	StrategiBisnis
	.020
	.120
	.017
	.163
	.871


a. DependentVariable:ABS_RES

7. UjiAutokorelasi
ModelSummaryb
	Model	R
	RSquare
	AdjustedR
Square
	Std.Errorofthe
Estimate
	Durbin-Watson

	1
	.156a
	.024
	-.004
	.16788
	1.552


a. Predictors:(Constant),PenerapanGreenAccounting,Profitabilitas,StrategiBisnis
b. DependentVariable:UnstandardizedResidual



8. UjiAutokorelasiMetodeCochrane-Orcutt
Coefficientsa
	UnstandardizedCoefficients
	Standardized
Coefficients Beta
	
t
	
Sig.

	Model	B
	Std.Error
	
	
	

	1
	(Constant)
	.001
	.024
	
	.023
	.982

	
	LAG_RES
	.200
	.096
	.198
	2.081
	.040


a. DependentVariable:UnstandardizedResidual

ModelSummary
	Model	R
	RSquare
	AdjustedR
Square
	Std.Errorofthe
Estimate
	Durbin-Watson

	1
	.725a
	.526
	.513
	.25151
	1.882


a. Predictors:(Constant),PenerapanGreenAccounting,Profitabilitas,StrategiBisnis
b. DependentVariable:NilaiPerusahaan

9. HasilAnalisisRegresiLinearBerganda
Coefficientsa
	Unstandardized Coefficients
	Standardized Coefficients
Beta
	

t
	

Sig.

	Model	B
	Std.Error
	
	
	

	1
	(Constant)
	-.971
	.344
	
	-2.826
	.006

	
	PenerapanGreen Accounting
	.543
	.191
	.187
	2.843
	.005

	
	Profitabilitas
	1.988
	.260
	.546
	7.648
	.000

	
	StrategiBisnis
	.751
	.183
	.293
	4.107
	.000


a. DependentVariable:NilaiPerusahaan

10. HasilKoefisienDeterminasi(R2)
ModelSummaryb
	Model	R
	RSquare
	AdjustedRSquare
	Std.Errorofthe
Estimate

	1
	.745a
	.555
	.542
	.25619


a. Predictors:(Constant),PenerapanGreenAccounting,Profitabilitas,StrategiBisnis
b. DependentVariable:NilaiPerusahaan

11. HasilUjiKelayakanModel(UjiF)
ANOVAa
	Model	SumofSquares
	df
	MeanSquare
	F
	Sig.

	1
	Regression
	8.592
	3
	2.864
	43.635
	.000b

	
	Residual
	6.891
	105
	.066
	
	

	
	Total
	15.483
	108
	
	
	


a. DependentVariable:NilaiPerusahaan
b. Predictors:(Constant),PenerapanGreenAccounting,Profitabilitas,StrategiBisnis




12. HasilPengujianHipotesis(ujit)Model1

Coefficientsa
	Unstandardized Coefficients
	Standardized Coefficients
Beta
	

t
	

Sig.

	Model	B
	Std.Error
	
	
	

	1
	(Constant)
	-.971
	.344
	
	-2.826
	.006

	
	PenerapanGreen Accounting
	.543
	.191
	.187
	2.843
	.005

	
	Profitabilitas
	1.988
	.260
	.546
	7.648
	.000

	
	StrategiBisnis
	.751
	.183
	.293
	4.107
	.000


a. DependentVariable:NilaiPerusahaan

13. OutliersData
[image: ][image: ][image: ][image: ][image: ]
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CATATAN KOREKSI / SARAN SEMINAR PROPOSAL

JURUSAN AKUNTANSI
Nama Mahasiswa : Divta Ayra Al Kathirie
NIM 12101036156
Program Studi : S1-Akuntansi
Judul Skripsi : Pengaruh Penerapan Green Accounting Terhadap Nilai Perusahaan Dengan Profitabilitas

Dan Strategi Bisnis Sebagai Variabel Moderasi
Dosen Pembimbing : Ferry Diyanti, S.E., M.S.A., Ak, CA., CSRS,, CSRA.

Ruang :R. 42

Di latar belakang jelaskan kenapa
menambahkan variabel moderasi.

Manfaat praktis di tulis perusahaan energi
tapi di latar belakang bukan perusahaan
energi.

Perjelas objek penelitian.

Tidak ada kejelasan (arah tanda panah)
terkait profitabilitas dan strategi bisnis di
kerangka konsep.

Tambahkan keterangan arah signifikansi
positif atau negatif di hipotesis.

Tambahkan keterangan moderasi mampu
memperkuat  atau  memperlemah  di
hipotesis.

Perjelas menggunakan laba sebelum pajak
atau setelah pajak.

Periksa kembali apakah uji asumsi klasik

diperlukan.

Buat kocfisien determinasi sebelum dan
sesudah moderasi.

Belum ada uji variabel moderasi

Perbaiki penulisan.

Judul ditambahkan objek.

Samarinda, 24 Februari 2025
Disetujui Oleh Dosen Pembimbing,

)

Ferry Diyanti, S.E., M.S.A., Ak, CA., CSRS., CSRA.
NIP. 19830228 200604 2 002

Keterangan :
1. Buat 2 Rangkap (Asli) . .
2. Setelah mendapat TTD Koordinator Prodi Segera Di Scan Dan Di kirim ke dosen terkait
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CATATAN KOREKSI / SARAN SEMINAR HASIL
JURUSAN AKUNTANSI

Nama Mahasiswa : Divta Ayra Al Kathirie

NIM 12101036156
Program Studi : S1-Akuntansi
Judul Skripsi : Pengaruh Penerapan Green Accounting Terhadap Nilai Perusahaan Dengan

Profitabilitas Dan Strategi Bisnis Scbagai Variabel Moderasi: Studi Empiris Pada
Perusahaan Sektor Manufaktur Yang Terdaftar Di Bursa Efek Indonesia

Dosen Pembimbing  : Ferry Diyanti, S.E., M.S.A., Ak, CA., CSRS., CSRA.
Ruang : Ruang Layanan Intemasional Dekanat Lt. 1

HALAMAN ISI KOREKSI ATAU SARAN

- Konstanta di regresi linear tidak ada.

- Penulisan “serentak™?

- Sumber untuk pengujian hipotesis
belum ada.

- Apakah sampel yang digunakan harus
menggunakan rupiah saja?

- Justifikasi variabel moderasi diperdalam
lagi.

- Variabel moderasi justru menghilangkan
pengaruh langsung schingga disarankan

diperlakukan scbagai variabel

independen.

Perbaiki penulisan.

Samarinda, 23 Juni 2025
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